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Beneficios y rentabilidad: El establecimiento de
un objetivo de ventas o de cuota de mercado
no se relaciona con un aumento en los
beneficios.

Participacidon de mercado: Resulta muy
atil, principalmente en mercados muy

competitivos y con un bajo nimero de
competidores.

las decisiones de la
empresa sobre

Seleccion de la
Estrategia de »

La estrategia el explicitacion de las grandes

debe entenderse | _J | opciones de la empresa que -

actividades y

Marketing como orientaran de forma determinante estructuras de la
organizacion
1. Estrategias de crecimiento
intensivo
Estrategias _ 2. Estrategias de crecimiento por

de Marketing diversificacién

3. Estrategias de crecimiento por
integracion

e Analisis de situacion

Este conjunto de acciones
e Objetivos de

Programa conjunto de acciones se instrumenta en los
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