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F la publicidad es una Caracteristicas que la

i forma de comunicacion distinguen de los otros
Las caracteristicas

econdmicas del — | impersonal de largo ] elementos del mix de
producto alcance promocidn, son las siguientes
. La publicidad necesita de un patrocinador
Primero
La publicidad tiene un costo
Segundo
Tercero La publicidad tiene un publico objetivo
Cuarto La publicidad tiene objetivos que cumplir
Quinto La publicidad utiliza medios masivos de
La publicidad y la . -
Lo efecios de SO AT La publicidad cuenta —
la publicidad ventas estin con una enorme La et.|(~:a y
00 —| presentes _J| fuerza en todos los — | los nifios
demanda de la practicamente en ambitos dTI mundo
. . en genera
empresa. cualquier actividad 8 -
econdmica vy social.
La publicidad que definan la forma
dirigida al Publicidad en que los productos
segmento de : reglamento se pueden ser objeto de
— | Lasregulaciones |— fi las | —
los nifios es refiere a fas leyes publicidad en una
un tema y hormas region en particular.
controversial




