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Segunda
unidad

Las
caracteristicas
econoémicas del
producto
publicitario.

Los efectos de
la publicidad
sobre la
demanda de la
empresa

forma de <
comunicacion
impersonal

La publicidad y la
promocion de
ventas estan
presentes
practicamente en
cualquier actividad
econémica

Necesita un patrocinador: alguien
interesado en
informar, recordar o persuadir

Tiene un costo, objetivo

Se caracteriza por
utilizar medios de
comunicacion masivos

La

publicidad no
manipula, ni
tampoco obliga,
simplemente
persuade

- La éticay los

nifos, leyes




