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accion promocional 

el mailing

Mailing es la publicidad directo que
envían las empresas a los contactos
que tienen en su base de datos..

El email-marketing se basa en enviar
correos electrónicos a clientes
actuales o potenciales. Estos correos
contienen información sobre
novedades de la empresa,
promociones y descuentos con el fin
de estimular la relación con los
clientes, fidelizarlos y así aumentar las
ventas.

El envío de correo siempre tiene un
objetivo claro y aquí es donde
hablamos de campañas de mailing.

el telemarketing

El Telemarketing es una comunicación
personal con tu público objetivo a
través del medio telefónico que
ofrece múltiples ventajas para
incrementar las ventas de tu negocio.

También denominado marketing
telefónico, el Telemarketing es un
componente de la estrategia de
marketing directo, junto con el resto
de acciones de marketing mix.

Su desarrollo se vio favorecido con la
aparición de líneas de cobro
revertido, que facilitan a los clientes
la realización de llamadas gratuitas a
centros de atención telefónica

implicaciones economicas de la
publicidad

La publicidad se ha convertido,
indudablemente, en toda una
industria que ha generado
movimientos económicos en los
países donde se ha desarrollado

América latina ha visto crecer esta
industria en los últimos años, gracias,
entre otras cosas a la globalización de
los mercados

publicidad y politica economica

Aun cuando la publicidad representa,
para las empresas, una inversión de
gran importancia, paradójicamente,
muy poco se conoce sobre su rol
económico de mayor alcance

Las investigaciones recopiladas por la
Federación Mundial de Anunciantes
(WFA), como aglutinadora de
estudios de sus diferentes
asociaciones con diversos mercados
de la comunicación comercia

 


