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Visién

A\ 4
Es el suefio de la

organizacion, la
inspiracion

maxima a la cual
quiere llegar

\ 4
la vision es la
manera como se
ve la organizacion
en si misma en un
plazo de diez,
veinte 0 mas afnos,

en la cuspide de
éxito. J

Gary Hamely C.
Parlad, tedricos
de la estrategia
del intento
estratégico

se basa en adecuar
las estrategias a los
recursos o las
capacidades de la
organizacion

mision

expone el
porqué de la
organizaciony
lo que debe
hacer.

La mision es el
reflejo del esfuerzo
por traducir la vision
en un gran objetivo

general de la
organizaciéon

Accioén

promocional

Fundamentos de
la planificacion
comercial

estratégica de la

La plan|f|¢a Ion
comercial
integra dentro de
la planificacion

empresa

2 elementos }

se compone,
basicamente, de tres
elementos: la

-

~

definicion del negocio,

las metas
principales de la
organizacién y sus

principios filosoéficos

Yy

/. Tospunos

uertes y débiles

de la empresa
frente a este
entorno, y la

seleccion de un

Andlisis de
situacion
(FODA)

realiza una
evaluacion de la
empresa
con relaciéon a su
producto
- mercado

la
planificacion
comercial se
engloba dentro de la
planificacion
estratégica
buena parte del
andlisis de

compromiso

k situacion j

Anélisis
externo e
interno

consiste en la
identificacion de las
amenazasy
oportunidades
derivadas del
producto -mercado

evaluacion de los
aspectos del
marketing,
produccion,
finanzas,
organizacion,




