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Manera en que la compafiia intentard desarrollar una
ventaja competitiva, aprovechable y sostenible
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Los consumidores constituyen el elemento
primordial de cualquier modelo de negocio, sin ellos
la compafiia seria incapaz de sobrevivir mucho
tiempo
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| Es la forma en que la empresa hara llegar los
|
- productos a sus consumidores.
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Es imprescindible que la empresa se cuestione hasta qué precio
estaria dispuesto a pagar por su producto un consumidor del
segmento de mercado al que se dirige y con base en esto,
elegir la estrategia de precio.
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! Permiten a la empresa crear y ofrecer la propuesta
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- de valor, mantener relacién con los segmentos del
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| mercado y, por supuesto, obtener ganancias.
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