U D s i Comitan de Dominguez Chiapas.

Nombre de alumnos: Amci Jahdai Hernandez Ledn.
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Nombre del profesor: Reyes Molina Andrés Alejandro.
Nombre del trabajo: Cuadro sinéptico.

Materia: taller del emprendedor.

Grado: Noveno cuatrimestre.

Grupo: “B”.
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Caracteristicas de los
modelos de negocio:

—

‘ Describe operaciones de la ‘ *Componentes. *Mantener costos fijos, *Produccion.
) o * bajos y un valor para el *Capital.
compania. Procesos.
Modelo de L {ncluye: I*Funciones. S“‘ ) consumidor. *Mercado.
negocio: objetivo: { Se acompania de estrategias en: *Trabajo.

Si mantenemos lo

mismo que los Tendremos las mismas

Bajos costos:

*Administrativa.

—

*Ser el numero 1 en el sector.
*Tener el control.

competidores. ganancias. i . . Ayudara a reducir costo y ser
Eﬂgd|das fara mantener *Administracién modesta. aZe tado en el mercadoy
ajos costo: *Materias primas superiores. P )
o *Tecnologia de calidad.
Cadena de Actividades y
Innovacion | t | Algunas formas de — . —
y valor. costos en e ) . *Trato del cliente.| Se debe permanecer
. s hacer la diferencia e
diferenciacidn: proceso de . *Tiempo de = en el mercado y dar
g innovar:
produccidn. entrega. |_alta competitividad. ~— )
) *Garantia N Uso de tecnologia
*Calidad. _ Algunas apropiada.
S * ici caracteristicas. *Basar el modelo en
; . Informacién importante de Servicios entre L PR
Proporciona: e . otros. eficiencia.
Elemento seleccion de clientes. — ¢Quién es el cliente *La produccidn local(l 16gica
de los Para redactar nos podemos guiar de: potencial, de esa bajo costo.)
, .
modelos — empresa? —
de _ Principios segun *Propuesta de valor. ¢Cudles son las ventajas
negocio: Chesbrough *Segmento de mercado. competitivas?
Rosenbloom: __J *Estructura de la cadena de valor. ¢Como obtendra
*Posicidn de la compaiiia en la red de oferentes. ganancias la empresa
*Estrategias competitivas.
*
‘ Segun o Consumidores contribuyentes.

— Osterwaldey *Segmento del mercado.

‘ Piner: *Propuesta de valor.

o *Canales de distribucidn.
*Relacidn de los consumidores.
*Relacidn con los consumidores.
*Flujos efectivos.
*Recursos claves.
*Actividades claves.
*Socio clave.
*Estructura de costo.

JL Asegurar un establecimiento confiable.

{Se pueden calcular una vez teniendo los recursos.

La razon por la cual el consumidor nos prefiere.

{ Las relaciones pueden ser de tipo personal o auto matizadas.

Trabajar bajo un modelo de negocios.
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Justificar un desarrollo. {Este definira el negocio.

Cuales son los objetivos

Es un paso antes de iniciar cualquier negocio. para crearlos.
_ ) *Cual sera el producto o servicio. Estas se evaldan
Proceso creativo  determina el Se debe tomar *Sus caracteristicas. di L
producto o servicio de la empresa: en cuenta: *Necesidades o problemas para mediante criterios.
satisfacer.
Naturaleza del Una cedula de :Id.eas/crljcerlos. 5 '
proyecto: ejercicio: _ *E/:vel de innovacion. pnas ves ter'uendo las
ercado potencial. ideas se definen con
*Conocimiento tactico. mas detalle. Seleccién lo mas
\*Requerimiento capital. explicitamente.
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