EUDS

[ PASION POR EDUCAR |

Luis Enrique Aguilar Garcia
Andrés Alejandro Reyes
Cuadro sinoptico

Taller del emprendedor
Grado: 9° Cuatrimestre

Grupo: “B”

Comitdn de Dominguez Chiapas a 10 de junio del 2020



Caracteristicas de los modelos de negocios

Un modelo de negocio

Bajos costos

Innovacion y diferenciacion

Describe las operaciones de la
compaiiia, incluyendo todos sus
componentes, procesos y
funciones

Es mantener los costos fijos bajos
Objetivo El valor para el cliente alto
para maximizar las ganancias

La estrategia de la compania de combinar y
poner a trabajar sus areas de produccion,
capital, mercado, trabajo y administrativa,
determinan un modelo de negocio unico.

Si la compaiiia tiene los mismos costos que
sus competidores, entonces tendra las

mismas_
ganancias.
Ser el numero uno en el area o sector
Teniendo un muy buen control
Medidas para Esquema administrativo modesto

mantener los costos
Materias primas superiores

Tecnologia con alto control
de calidad.

El consumidor concibe como mayor Aumento de la confiabilidad del producto

valor el hecho de que el costo se
disminuya, y esto se puede dar
mediante diferentes medidas

Que éste sea de mas facil uso
Aumento de la garantia y entrega rapida
todas sus actividades y costos en el proceso de

produccion, desde la adquisicion y manejo de materias
primas, el procesamiento y el resultado final o producto

terminado

formas de establecer incluyen trato al cliente, tiempo de
diferenciacién en la cadena de entrega, garantia, calidad y

valor servicio

El uso de tecnologias apropiadas

Basar el modelo en la eficiencia
en el uso de recursos como el
Caractersicas capital y el trabajo
La produccion local, por una cuestion logica
de reduccion de costos, y para una mayor
adaptabilidad del producto a las
caracteristicas y necesidades locales



proporciona informacion importante
acerca de la seleccion de clientes, el
producto o servicio a ofrecer

elementos que componen a un
modelo de negocio

Elementos de los modelos
de negocios

principales areas del negocio

antes de redactarla

¢Quién es el cliente potencial para
la empresa?

¢ Esta perfectamente clara la
propuesta de valor que se ofrece
al cliente potencial?

¢ Cuales son las ventajas
competitivas que diferencian a la
empresa”?

¢ Qué apoyos son necesarios para
la eficiente produccién o
prestacion del servicio?

Esta se obtiene mediante una

Propuesta de valor

descripcion del problema del

consumido

Segmento de mercado

Estructura de la cadena de valor

Generacion de ingresos y ganancias

Es el grupo de consumidores a los
que va dirigido el producto

posicion de la compania y las
actividades en la cadena de valor

forma en que se generan los
ingresos, el costo de la
estructura y los margenes de
ganancia.

Los consumidores constituyen el

Segmento del mercado

elemento primordial de cualquier modelo
de negocio, sin ellos la compania seria

incapaz de sobrevivir mucho tiempo.

Es la razén por la cual los

Propuesta de valor

consumidores prefieren a esa

empresa sobre las demas.

Es la forma en que la empresa

Canales de distribucion

hara llegar los productos a sus

consumidores.

Relacion con los consumidores

La empresa debe establecer el tipo
de relacion que desea con los
segmentos de mercado que le
interesan



cuales son los objetivos de

Antes de iniciar cualquier negocio, | crearlo, cual es la misién que
es necesario definir la esencia del {- persigue y por que se
mismo ‘ considera justificable

desarrollarlo.

A partir de la definicion de la naturaleza del
| proyecto, el emprendedor establece y define qué
| es su negocio.

El primer elemento a considerar en la
formacion de una empresa de éxito

radica en lo creativo de la idea que le da

Naturaleza del proyecto I | | g:t):re;%g;e;tg’r%g:é?o . | origen.

servicio de la empresa :
P Las oportunidades estan en

cualquier parte, s6lo hay que
saber buscarlas.

para ello debera realizar una
lluvia de ideas para determinar
el producto o servicio de la
futura empresa

la cédula del ejercicio

Una vez que se generan las ideas, es necesario
evaluarlas mediante los criterios que el emprendedor
juzgue convenientes, a fin de seleccionar la mejor de
ellas.



