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Unidad 4

¢QUE ES? es el concentrado de la informacidon sobresaliente de
cada una de las areas del plan de negocios

4.6 Resumen ejecutivo B Toda la informacion clave del plan.

NATURALEZA
DEL
PROYECTO

MERCADO

- Los elementos que daran éxito al proyecto.
| - La informacién principal de cada area
CARACTERISTICAS | analizada en el plan de negocios, que permita

la evaluacién preliminar técnica, econdmica y

-Nombre de la empresa. - de marketing del proyecto
Justificacidn (concisa) y mision de la empresa.

-Ubicacién de la empresa.

Ventajas competitivas.

Descripcion de los productos y servicios de la
empresa (concreta, no en detalle).

—

-Descripcidn del mercado que atendera la
empresa. -Demanda potencial del producto o
servicio.

-Conclusiones del estudio de mercado realizado.
-Resumen del plan de ventas.



UNIDA4 —

SISTEMA DE -Proceso olle -producuon (simplificado y re,sumldo).
- -Caracteristicas generales de la tecnologia.
PRODUCCION . . . . .
-Necesidades especiales de equipo, instalaciones, materia prima,
~ mano de obra, etcétera.
-Organigrama de la empresa.
ORGANIZACION - Marco legal (régimen de constitucion,

CONTABILIDAD Y

FINANAZAS

PLAN DE
TRABAJO

MODELO
DE —
NEGOCIOS

situacidn accionaria, etcétera). -

—

-Capital inicial requerido.
-Resumen de los estados financieros.

_—

h 1.

— Describe como una
organizacion crea,
captura y entrega valor,
ya sea econdmica o

—social, al cliente.

CARACTE
RISTICAS —

\

~—

O NOUAEWN

-Quién y cdmo llevara a cabo el proceso contable

—  Encuanto al plan de trabajo, fundamentalmente debera
establecerse el tiempo necesario para iniciar operaciones.

Segmento del mercado

2. Propuesta de valor

Canales de distribucidn
Relacion con los consumidores
Flujos de efectivo

Recursos clave

Actividades clave

Socios clave



