((C

PASION POR EDUCAR

Nombre de alumno: Santos Espinosa
Maria José

Nombre del profesor: Aldo Irecta
Ndjera

Nombre del frabajo: SUper Nota

Nombre de la materia: Taller del
Emprendedor

Grado: Noveno Cuatrimestre
Grupo: Diseno Grdfico

Comitdn de Dominguez Chiapas a 09 de Julio de 2020



Esta mas orientado al
marketing y si bien, su
objetivo es vender.

Empaque Produccion
A Es una parte fundamental del producto, la produccion es cualquier actividad que
A porque ademas de contener, proteger y/o aprovecha los recursos y las materias
- preservar el producto permitiendo que primas para poder elaborar o fabricar
este llegue en 6ptimas condiciones al con- bienes y servicios, que seran utilizados
sumidor final, es una poderosa herramien- para satisfacer una necesidad.
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La marca va mas
alla de lo que es el
producto

La etiqueta menciona
un cierto modo de
comportamiento
social segiin normas

convencionales.
Fuentes:

https://concepto.de/materia-prima/
https://economipedia.com/definiciones/produc-

. un valor a su producto cion.html

=1 es el Benchmarking, es
decir, analizar a la

https://www.emprendepyme.net/el-pre-
cio-del-producto.html
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g % https://blog.mienvio.mx/articulo/empaque-emba-
| $ $ $ laje-y-envase-que-son-y-cual-es-la-diferencia
4 https://www.marketing-free.com/producto/etique-
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https://www.gestiopolis.com/que-es-una-marca/



