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MULTIMEDIA CONCEPTO:

Se aplica a objetos 0 Sistemas que emplean multiples medios tanto fisicos como digitales
para comunicar contenﬁﬁg;e pueden incluir fotografias, videos, sonidos y textos.

Esto facilita la comprension: -rendlzaje ya que Se asemeja ala comunicacion directa,
En una conversacion observamo U interlocutor lo que es parecido al video y 1o
escuchamos en audio mientras'se acomparia con palabras y gestos corporales como las

animaciones.

CARACTERISTICAS:

Pasee de un archiva principal ejecutable con extension exe.

Se utilizan recursos de multimedia como ilustraciones, animaciones o videos, textos,
sonido, enlaces o hipervinculas que contengan elementos y permitan navegar o
recarrer [a informacion de ganera interactiva.

Debe tener como sopor 2 UrTenguaje de programacion que permita al autor de [a

MULTIMEDIA E[]UCATNA se puede conSIderar £OMo un proceso no lineal esto hace que el
estudiante lleve su propio orden SUmodelo educativo (a distancia, presencil etc.). Se
fundamenta en un desarrollo navegable que permite cierta libertad de moverse sobre fa

aplicacion.
MULTIMEDIA PUBLICITARIA: S el uso de diferentes medios enfocado a una camparia publicitaria,
esto genera nuevos espacios en este sectar, se viene presentando un cambio de los medios

tradicionales a los digl‘,&a_kas con un abanico enorme de nuevas posibilidades, tablets, moviles,
desarrollo web, Television Digital Terrestre, hipertexto y el correo, y como elemento destagado
las redes socidles como herramienta de difusion viral
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MULTIMEDIA COMERCIAL: aqui eribntramos una gran variedad de productas, tales como:
Bases de datos, promagiones; Catalogos, simuladores, paginas web, publicidad entre

otros, todo este material. se;presenta en forma digital, interactivo y su funcionalidad principal
es la de convencer a uwm € Gomprador o cliente de adquirir un servicio o producto.
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MULTIMEDIA INFORMATIVA: los elefmentos multimedia les que brindan informacion, tales como:
naticias, prensa, revistas, television y diarios, esta informacion e presenta enla mayoria de
los casos en formamasiva (entorna mundial) y se mantiene actualizada al memento de los
hechos, suvalor informativo es primordial para conocer hechos antes que los medios de
comunicacion tradicionales.

MULTIMEDIA LINEAL: cuando el usuario no tiene control sobre las acciones de fa aplicacion.




