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IMPLANTACION
DEL MODELO
DE NEGOCIO
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Mercado

Investigacion del
mercado

Objetivos del Marketing _J

Tamafio del mercado

Consumo aparente

Demanda potencial ™

Se encarga del proceso de
planear actividades.

Es definir lo que se
desea lograr con el
producto o servicio.

Se toman en el 4rea de
marketing y en otras areas
de la empresa.
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las4P's —

Distribucién y
puntos de venta
Promocién o
producto del
servicio.
Publicidad.

Organizacion —

ventas.

Marcas.

Etiqueta.
Empaque

Fijacion y politicas

Produccion

Buscar de manera objetiva y

con base en fuentes de

informacion confiables.

Se debe establecer el
consumo aparente de
dicho sector.

Si cuenta con un
calculo del consumo
aparente (actual) del
mercado

Es el medio para recopilar,
registrar y analizar datos.

Estudio del Mercado

— de precio

Transformacién de
insumos a partir de
recursos humanos.
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Bienes industriales.

Objetivos del 4rea de

nraduceidn

Elementos de produccion —

mercado.

Resultado:

realizado.

Objetivo del estudio de

Bienes de consumo.

Especificaciones del producto o
servicio.

Descripcion del proceso de
produccion o prestacion del
servicio.

Caracteristicas de la

_ tecnologia.

Equipos e instalaciones.
Materia prima.

Capacidad instalada.
Ubicacién de la empresa.
Disefio y distribucién de planta
y oficinas.

Programa de produccion.

Encuesta tipo.
Aplicacion de la encuesta.

s obtenidos.

Conclusiones del estudio

Promocién de -

Forma en que se dispone y

asigna el trabajo

—_

Estructura organizacional
Funciones especificas por
puesto

Administracién de sueldos y
salarios

Marco legal de la
organizaciéon



