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Un modelo de
negocio.

Desarrollo del
modelo.

2.3 Modelo de
negocio.

Los modelos de
negocio.

Tres funciones
esenciales.

Conocido como disefio
de negocios describe
la forma en que una

organizacion crea,
captura y entrega
valor, ya sea

econémico o social.

Andlisis FODA Andlisis de la -Andlisis
(Fuerzas, industria y del operativo.
Oportunidades mercado o
, Debilidades y (incluso la —_AnaI|§|s
Amenazas). competencia). financiero.

planear un

negocio es de
necesario definir
hacia quién se
quiere enfocar el
producto o servicio.

modelo de negocio
podria ser un
diagrama de los
componentes clave
de la empresa a
integrar al iniciar vy
operar la misma.

La importancia de un modelo
negocio para el
emprendedor es que, por lo
comun, la planeacion que se
aplica al inicio de las
operaciones de la empresa

determina su éxito o fracaso.

Guia las operaciones de
una compafiia al prever el
curso futuro de la
empresa y ayuda a
planear una estrategia
para el éxito.

Atrae a
lideres e
inversionistas.

técnico—

Una estructura que sera
ciertamente util y eficaz si
se sigue paso a paso cada

uno de los blogques
estratégicos gue lo
conforman.

Analisis

organizacional y
de gestion del
recurso
humano.

Un modelo de negocio es
la forma en que se llevara
a cabo una actividad de
servicios 0 manufactura,
para que sea rentable y se
obtengan beneficios
economicos.

Obliga a los
emprendedores
a —aterrizar sus
ideas en la
realidad.

El emprendedor puede
auxiliarse de la planeaciéon
estratégica como una buena
herramienta, considerando que
existen elementos
fundamentales de planeacion
estratégica para un negocio.

Ramirez cita a Rappa
(2005), quien sefala que el
modelo de negocio es —el
mecanismo por el cual un
negocio describe la
mecanica para la creacién
de valor econémico.



