
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Unidad IV  

Recolección, análisis y 

resultados de investigación 

SON Recolección de datos 

cuantitativos. 

LA 

MUESTRA 

Los recursos disponibles (de 

tiempo, apoyo institucional, 

económicos, etcétera). El 

plan se implementa para 

obtener los datos requeridos, 

no olvidemos que todos los 

atributos, cualidades y 

variables deben ser medibles 

El diseño de investigación 

apropiado y la muestra adecuada 

de acuerdo con nuestro 

problema de estudio e hipótesis 

(si es que se establecieron), la 

siguiente etapa consiste en 

recolectar los datos pertinentes 

sobre los atributos, conceptos o 

variables de las unidades de 

muestreo/ análisis o casos 

(participantes, grupos, 

fenómenos, procesos, 

organizaciones, etcétera). 

ES 

Recolectar los datos implica 

elaborar un plan detallado 

SON 

Qué significa medir 

Con la finalidad de recolectar datos 

disponemos de una gran variedad de 

instrumentos o técnicas, tanto 

cuantitativas como cualitativas, es 

por ello que en un mismo estudio 

podemos utilizar ambos tipos 

En la vida diaria medimos 

constantemente 

Al levantarnos por las mañanas, 

miramos el reloj despertador y 

“medimos” la hora; al bañarnos, 

ajustamos la temperatura del agua 

en la tina o la regadera, calculamos 

la cantidad de café que habremos 

de servir en la cafetera; nos 

asomamos por la ventana y 

estimamos cómo será el día para 

decidir la ropa que nos pondremos. 

La recolección de los 

datos desde el enfoque 

cualitativo 

Al igual que para el cuantitativo, 

la recolección de datos resulta 

fundamental, solamente que su 

propósito no es medir variables 

para llevar a cabo inferencias y 

análisis estadístico. 

SON 

DATOS 

INTERESANTES 

SON 

Conceptos, per cepciones, 

imágenes mentales, creencias, 

emociones, interacciones, 

pensamientos, experiencias y 

vivencias manifestadas en el 

lenguaje de los participantes, 

ya sea de manera individual, 

grupal o colectiva 


