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DESARROLLO DE PEQUEÑAS Y MEDIANAS EMPRESAS 

P R O M O C I O N

Informar 

Persuadir 

Recordar 

C L A S I F I C A C I O N  

Venta personal

Publicidad

rRelaciones publicas 

Promoción de ventas 

C A R A C T E R I S T I C A S  D E  L O S

M E D I O S  

Prensa diaria

Revistas

Radio

Television 

Publicidad exterior 

Correo directo 

Volanteo 

C A N A L E S  D E  D I S T R I B U C I O N  

Camino recorrido en el proceso de

comercialización desde el fabricante hasta el

consumidor final 

F U N C I O N E S  Q U E  C O N L L E V A  

Reducción de, número de transacciones 

Adecuacion de la oferta a la demanda 

Creación de surtido 

Realización de actividades de mercadotecnia 

Financiamiento 

Servicios adicionales 

 


