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Trial Mode

XMind:ZEN

LA INNOVACION EN MODELOS DE
NEGOCIOS

Consiste en crear valor para las empresas, los
clientes y la sociedad, es decir, en sustituir los
modelos obsoletos

Elementos

Rentabilidad Escalabilidad Repetibilidad

Debe generar utilidad  Un proceso de evolucion  Se puedan estandarizar para poder
hacerlos replicables



Es

Una herramienta conceptual que contiene
un conjunto de elementos y sus relaciones

Permite

Expresar la légica de negocio de una
empresa especifica

MOVILIZACION

Prepararse para diseniar un modelo

LA INNOVACION EN MODELOS DE

Areas

NEGOCIOS

Consiste en crear valor para las empresas, los
clientes y la sociedad, es decir, en sustituir los
modelos obsoletos

MODELO DE NEGOCIO

Clientes  Oferta Infraestructura Viabilidad financiera Tradicional

LA INNOVACION EN MODELOS DE

Cliente, producto y venta d

NEGOCIOS

Consiste en crear valor para las empresas, los
clientes y la sociedad, es decir, en sustituir los
modelos obsoletos

COMPRENSION

Se analizan todos los factores importantes

ETAPAS DEL MODELO DE NEGOCIO

DISENO

Se ajusta el modelo con base a la
respuesta del mercado

Trial Moc

TIPOS Debe de

Actual Cumplir las necesidades del mercado
Generacion de un nuevo producto
Desarrollo de un nuevo mercado

Crisis del modelo de negocio ya existente
Necesidad de ajustar y mejorar el

irecta  Tipos de cleintes, canales de distribucion, ] )
modelo de negocio existente

principales recursos, mercado potencial,
promocion y publicidad, relaciones con los
clientes, demanda de bienes, investigacion
de mercados y necesidades y deseos de
los consumidores

Trial Mod

XMind:

APLICACION GESTION

Consiste en ejecutar el modelo de negocio  Se aporta flexibilidad, y se haran
pertinentes modificaciones para ajustarlo



LA INNOVACION EN MODELOS DE
NEGOCIOS

Consiste en crear valor para las empresas, los
clientes y la sociedad, es decir, en sustituir los
modelos obsoletos

BLOQUES DEL MODELO

Segmentos de mercado Propuestas de valor Canales Relaciones con clientes Fuentes de ingresos

organizaciones que a la cual una empresa  crean valor para un segmento de clientes  sus segmentos de mercado establece con un segmento especificode = segmento de mercado
apunta a alcanzar y servir especifico mercado

Los diferentes grupos de personas u El paquete de productos y servicios que Como la empresa se comunica y alcanzaa  Los tipos de relaciones que una empresa El dinero que la empresa genera de cada
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XMind: ZEN

LA INNOVACION EN MODELOS DE
NEGOCIOS

Consiste en crear valor para las empresas, los
clientes y la sociedad, es decir, en sustituir los
modelos obsoletos

BLOQUES DEL MODELO

Recursos clave Actividades clave Asociaciones clave Estructura de costos
Describe Describe Describe Describe
Los mas importantes activos = Las cosa mas importantes que una La red de suplidores y socios que hacen Todos los costos incurridos para operar un
empresa debe hacer para que un modelo  que un modelo de negocios funcione modelo de negocios

de negocios funcione



Trial Mode

XMind: ZEN

LA INNOVACION EN MODELOS DE
NEGOCIOS

Consiste en crear valor para las empresas, los
clientes y la sociedad, es decir, en sustituir los
modelos obsoletos

COMPONENTES PRINCIPALES DE LOS
MODELOS DE NEGOCIOS

Decisiones estratégicas Cadena de valor Creacion de valor Captacion de valor
-Competidores Interna: recursos y capacidades :Gestion de la infraestructura :Fuente de ingresos
-Clientes -Externa: alianzas, socios -Recursos (activos) -Estructura de costos
-Propuesta de valor -Canales de distribucion ‘Procesos (actividades) -Financiacion
-Competencias -Productos
-Capacidades Servicios
-Estrategia
-Marca

.Diferenciacion



