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Investigacion de mercados l

=S

mercad

otecnia.

Herramienta para la identificacion, analisis y aprovechamiento sistematico de la
informacion, con el fin de mejorar la toma de decisiones relacionadas a la

| Tipos delmercado\

Son

Objetivos

\Potelncial \

|Adminisltrativos| \Econc’:lmicos\

|
Cantidad de
productos que se
venden en un
mercado

|
Producto que
podria
venderse en el
futuro

|
Mercado que

muestra interés
por un producto.

Consumidores de
un mercado

disponible

Socilales

|
Ayudar al
desarrollo de
la empresa

Consumidores que
pertenecen a un

mercado y forman
parte del mercado

real

Determinar el
grado
economico del
exito

Satisfacer las
necesidades
especificas del

Asociacion Mexicana
de Agencias de
Investigacion de
Mercado

Se encslzurga de|
]

cliente

Mantener la
transparencia y calidad

en la investigacion de
mercados en México

|
Investigador de mercado|

es]

|
Aquella perona
dinamica,
capacidad para el
trabajo autonomo

con

Cualidades

Son
[ |
Vision Analisis e
empresarial| |interpretacién
| de datos

\Comunicativos\

Flexibles




