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MERCADO 

es 

Es el número de unidades producidas por el conjunto de empresas fabricantes  

de un mismo producto o servicio, por el precio promedio que rige en el 

mercado 

Clasificación  

Valor 

 Por el número de unidades 

producidas por el industrial 

Los mercados pueden 

ser grandes, medianos 

y pequeños Tamaño 

Clasificadas 

en  

Lugar donde se transfiere la 

propiedad.  

  

 

Cantidad de consumidores de una zona determinada, 

que usan un producto o servicio en un periodo 

 

Cantidad de productos que se venden en un mercado sin importar si 

son de una empresa o de todas las que abastecen el mercado 
Mercado total 

 

Ventas de un producto o servicio que una compañía realiza en 

un mercado total 

 

Penetración de mercado 

Participación 

Aquellos consumidores que tienen una necesidad y 

cuentan con los recursos para adquirir un satisfactor 

Mercado real 

Mercado 

disponible 

Contracción de mercado 

Mercado potencial 

Reducción de las unidades vendidas de un producto o 

servicio en un periodo determinado 

Parte de un mercado que muestra interés por un producto 

Cantidad de un producto que podría venderse en el futuro 

Mercado probable 

 Incremento en la cantidad de unidades vendidas de un 

producto o servicio Crecimiento de mercado 

consumidores de un mercado disponible que ya compran un 

producto específico. 

Selección de un 

mercado 

Agrupa a 

mercados 
Mercado 

meta 

Grupos especiales de consumidores a los que se desea llegar 

Posicionamiento en el 

mercado 

 

Horizontal 

 

Ofrece variedad de 

producto 

 

Consumidores no directos  secundario 

Consumidores directos Primario 

Asociados para crear un 

producto 
Vertical 

 -Beneficio 

-Tiempo 

-lugar 



 

 

MERCADO 
Segmentación de 

mercados 

Consiste en dividir un mercado en grupos más pequeños 

con distintas necesidades, características o 

comportamientos, y que podrían requerir estrategias o 

mezclas de marketing distintas 

 

Describir el número y el 

comportamiento de los 

integrantes del segmento 

Selecciona la base para 

establecer el segmento 

Dividida en sus 

componentes 


