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Características demográficas del consumidor. 

Es descrito en función a sus características físicas como edad, sexo, estado civil, posición 

familiar, etc. ayuda a la hora de adquirir un producto. 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Características socioeconómicas del consumidor. 

Ayudan a la decisión de compra, estados   alcanzados   y conocimientos adquiridos como la ocupación, profesión, Los ingresos 

periódicos, los ingresos periódicos. 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Características psicográficas del consumidor 

son subjetivas y, por tanto, más difíciles de medir. Hay dos variables, la personalidad y los estilos de vida, la primera influye en 

las necesidades o impulsos inconscientes, son el centro de su comportamiento y el estilo de vida son las actividades, 

intereses y opiniones de cada persona e incluye la personalidad social. 

 

https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fkustruki.com%2Fcomprar-en-china-tiendas%2F&psig=AOvVaw3aAKCjNtsZZrK-t0M38KZP&ust=1592606314714000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCJiT1YW3jOoCFQAAAAAdAAAAABAD
https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fwww.pinterest.com.mx%2Fpin%2F332773859959904876%2F&psig=AOvVaw0sBfDBNh18fbRF7lqHhEeG&ust=1592608280331000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCKjAqay-jOoCFQAAAAAdAAAAABAJ
https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fpersonalidadycomportamientodelconsumidor.wordpress.com%2F2017%2F04%2F28%2Fpersonalidad-y-comportamiento-del-consumidor%2F&psig=AOvVaw0ZQ-DQhesbbZ6ls-OAFvBR&ust=1592610387685000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCKj7sJnGjOoCFQAAAAAdAAAAABAD


 

 

 

 

 

 

 

 

 

Diferencias:  

La demográfica y la socioeconómicas son más fáciles de percibir por las actitudes o la percepción de ver las cosas de cada persona 

y la psicográficas son más difíciles de medir por la personalidad. 

 

¿Qué características comparte? 

Todas ayudan en la toma de decisiones a la hora de comprar algo en específico, de pendiendo del sexo, edad, personalidad, estilo 

de vida o por sus ingresos. 

 

¿En que nos benefician? Para tomar decisiones correctas y no precipitadas a la hora de comprar o adquirir algún producto o 

servicio. 

 

https://www.google.com/url?sa=i&url=http%3A%2F%2Fcleanfloordegj.blogspot.com%2Fp%2Fsegmentacion-del-mercado.html&psig=AOvVaw0mb55dPHoJCYZNMyhWKoA6&ust=1592612978957000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCND_75fQjOoCFQAAAAAdAAAAABAO
https://www.google.com/url?sa=i&url=http%3A%2F%2Fwww.salvettillombart.com%2Fnews%2F25%2FSegmentaci%25C3%25B3n-reglas-nuevo-mercado-salvetti&psig=AOvVaw0mb55dPHoJCYZNMyhWKoA6&ust=1592612978957000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCND_75fQjOoCFQAAAAAdAAAAABAJ
https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Frevistapym.com.co%2Fperfil-psicografico-segmentacion-2-0&psig=AOvVaw0mb55dPHoJCYZNMyhWKoA6&ust=1592612978957000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCND_75fQjOoCFQAAAAAdAAAAABAi

