Mapa conceptual

Investigacion de mercados

NOMBRE: Galilea Espinosa Sanchez
GRADO: 6to

GRUPO: A

MATERIA: investigacion de mercados

TEMA: Investigacion de mercados
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investigacion de mercados

Es el enfoque sistematico y para el proceso
de la toma de decisiones por parte de la
gerencia 0 cualquier persona destinada a tomar
una decision importante relacionada a cualquier
negocio 0 empresa
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(Asociacion Mexicana
de Agencias de Investigacion)
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Es una organizacion independiente
de empresas que realizan
investigacion de mercados
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