SISTEMA DE INFORMACION DE MARKETING
=SIM-

DESARROLLODEINFORMACIONES

*l| DEMARKETING

EVALUACION DE INFORMACION
NECESIDADESDE | NECISTROS ESTRATEGICA
(al, INFORMACION INTERNOS DEMARKETING |8

((C

["PASION POR EDUCAR | I

ANALISIS
DISTRIBUCION INVESTIGACION

WPLI DE DE
IMPLEMENTACION B/ oEiNFORMACION PRI CiON P Eibos

Nombre de la Alumna: Dora Susana Buere Santis

Nombre de la Profesor: Aldo Irecta Najera

Nombre del Trabajo: Sistemas De Informacién De La Mercadotecnia

Materia: Investigacion de Mercados

Grado: 6° Cuatrimestre

Grupo: Unico

Comitdn de Dominguez Chiapas a 02 de julio del 2020.

PASION POR EDUCAR |




(

UDS

G‘,Qué es el sistema de informaci()n’a Le aporta G‘,Qué es la investigacion comercial’D

CES un conjunto de:) CGreen y Tull, la definen como) Amerlcan Marketing
| Association la definen como

[Elementos] Qnstrumentosj [Procedimientosj Metodologia [ La busqueda y analisis sistematico y} I

adecuada objetivo de la informacién relevante. Una enumeracion completa de sus
funciones y etapas en su desarrollo.

-

Obtiene, registra y ( Tiene como objetivo) I
analiza (Se distingue por:)

Métodos y I
técnicas Identificar y solucionar cualquie I
problema en el campo del El caracter cientifico de su
Datos, con el fin de tomar decisiones marketing. metodologia y la utilidad de los
en marketing. ines que persigue

C Tipos de fines: )

Proporcionar informacion que ayude
comprender el mercado y el entorno.

o/

Identificar problemas y oportunidades

Desarrollar y evaluar cursos de accion
alternativos.
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