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Iniciar 
juego.



Instrucciones.

Ruleta.



Variables 
demográficas y 

socioeconómicas. 

Variables 
psicográficas del 

consumidor



Las variables demográficas llegan
a constituir criterios muy
frecuentemente utilizados para
segmentar mercados.

A los atributos biológicos del
individuo, a su situación
familiar y a su localización
geográfica.

La ocupación, profesión o 
actividad desempeñada. Los 
ingresos periódicos obtenidos. 
El patrimonio acumulado. El 
nivel de estudios alcanzado.

-Edad. -Género.
-Estado civil. -Posición familiar.
-Número de miembros de la familia.
-Hábitat en el que se reside.

Variables 

demográficas.

Características socioeconómicas de los 
consumidores..

Importantes 

Referencias .

Importantes.

Las diferencias en los productos comprados, 
calidad de los mismos y pautas de compra, 
todo esto son conocidas como alguna de las 
características socioeconómicas de los 
consumidores.

Las variables socioeconómicas
evidencian situaciones o estados
alcanzados y conocimientos
adquiridos.

Variables 
socioeconómicas.



La personalidad y los
estilos de vida.

La teoría de los rasgos, la 
teoría psicoanalítica, la teoría 
social y la teoría del auto 
concepto.

Forma en que la gente realiza 
actividades, encuentra sus 
centros de interés e intentan 
encontrar opiniones de otros.

Tipos de variables

Estilo de vida 

Teorías 






