((C

[ PASION POR EDUCAR |

MAPA CONCEPTUAL “Elementos de los modelos de negocios, 2.6 Naturaleza del
proyecto, 2.7 Justificacion de la empresa , Analisis FODA, misidon y vision de la empresa,
productos y servicios de la empresa

MATERIA: TALLER DEL EMPRENDEDOR
LIC. ICEL BERNARDO LEPE ARRIAGA

PRESENTA LA ALUMNA:
BELEN AZUCENA AGUILAR SOLIS

9 CUATRIMESTRE GRUPO “A” TRABAJO SOCIAL Y GESTION COMUNITARIA.

FRONTERA COMALAPA CHIAPAS
13 DE JUNIO DEL 2020



( Elementos de los modelos de negocios J

T
proporciona

S = (Ana’lisis FODA, mision y visién de la empresa, productos y servicios de la empresa ]
informacién importante acerca de la seleccion la compaiiia intentara
de clientes, el producto o servicio a ofrecer ; — desarrollar una ventaja FODA
] Estrategia competitiva |—manera competitiva,
aprovechable y sostenible
elementos que componen a un modelo:de negocio 4 % [ es una herrami que el emprendedor puede utilizar para valorar la viabilidad )
S > 3
[Posicién de la compaiiia en la red de oferentes ) mncn?les
[ fispussta develon l Segmento de mercado i identificacion : 5 (Fon‘a/ezas, oportunidades, Debilidades, AM ]
N o competidores, compaiias
bl {Generacién de ingresos y ganancias ] complementarias,
se obtiene - proveedores
[Estructura de la cadena de valor ) Y.consumidore
7 se generan los ingresos
mediante una descripcion ] (mediante ventas, . -
del problema del id : 53 realizar constantemente e! andlisis
[ p co S bt e arrendamientos, suscripciones, etc.) FODA pues es una herramienta muy
a los que va dirigido el producto, posicion de la compaiiia y las .  util en las revisiones periddicas
reconociendo que los distintos actividades en la cadena de valor oy T - indispensables para toda empresa
segmentos del mercado
2.8 Propuesta de valor, nombre de la empresa, =
Estructura de costos descripcién de la empresa Mision de la empresa

por tanto, da sentido y
tiene claro guia sus actividades.
|

I
/[ i ]—DMJ es el propdsito o motivo por el cual existe y,
( Recursos clave '4_ elementos esenciales en el modelo de negocio 0Cio! e d prop P 17

debe d'? tener

cudl es el producto o servicio
que ofrecerd la empresa

Segmento del mercado Propuesta de valor

Atencion (orientacion al cliente).
0 Alta calidad en sus productos y/o servicios.
O Mantener una filosofia de mejoramiento continuo.

e : Flujos de efectivo
( e ] (Re/acron con los consumtdores]

aspectos que motivaran al consumidor
|

( p—_— = T J O Innovacién

recio, calidad, servicio posventa, utilidad,

[ 2.6 Naturaleza del proyect o ] (2.7 Justificacién de la empresa J 2 2 -

I J ( misién debe reunir ciertos requisitos ]

i \ Nombre de la empresa
iniciar un negoci ‘ m = S
W_ - son
i - - Justificar la importancia &

que persigue objetivos de crearlo 3 . 5

de la misma, especificar su carta de presentacion, es el reflejo Amplia
[ la necesidad o de su imagen, su sello distintivo motivadora

carencia que satisface 2 Motivadora

[Proceso creativo para determinar el producto o servicio de la empresa J

Congruente

primer elemento Descriptivo o
Original
Atractivo T
Claro y simple [

de la empresa

considerar en la formacion
de una empresa de

Significativo

——— éxito radica en lo creativo Agradable

de la idea que le da origen

una declaracion que ayuda el emprendedor a
seguir el rumbo al que se dirige a largo plazo.

I
vision, dsbe ser

para todos los i de la empresa.
- Clara y entendible. -
Factible o alcanzable, aunque no sea facil. -
Realista, considerando el entorno actual y cambiante en el que se vive.
- Alineada con la mision y los valores de la empresa

Ventajas competitivas

industrial

ofrecen un producto

i ible al
consumidor se clasifican
en este giro.

se'dfmm

( facturera o de
compraventa de un producto transformacion)
determinado

'

o
o

= b a2
SR - " su aceptacion en el mercado;
ST "d, por lo general estas
y B e " iy caracteristicas son

|

aspectos que hacen —unicos




