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Nombre de la alumna:
Nancy Karina Gordillo Méndez

Nombre del profesor:
Lic. Icel Benardo Lepe Arriaga

Nombre del frabajo:
Mapa conceptual

Materia: Taller del emprendedor

Grado: 92 Cuatrimestre
Grupo: “n”

Frontera Comalapa, Chiapas a 9 de julio del 2020



Responsables |:

namero de clientes
potenciales

PRESENTACION DEL MODELO
DE NEGOCIO ‘

Sta on
los | R
> = = por lo tanto!
el de |a misma maneral las incluye! i
de constitucion incluye!
o= 1] existen dos tipos de les elfidebe ser
e:?jrea de | implantacion | de [ fiscales | [Laborales | costos y/o gastos Descripcién R
produccion del mercado =
| Def Ot Elaborar los manuales Definir el sistena Naturaleza
asignacion de tiempos Definir las funciones 1 B Establecer los perfiles ati Diseriar el proceso | deilos elementos el proyecto Demanda
< e Al | son| de cadapussto’ | operativos de capacitacion | e P T concentrado de la claro, potencial [RasL
‘abarca! | informacion COnciso
abarca’ \ de dinero sobresaliente Descripcién de Y
[Recursos] — de} los productos
1 serie de ac_tlvndades o de cadal para v
e ‘ que de la; = de cadal Bredicts
i ostos o sel
Vi —
a las | una serie de son. 4rea e induccion il
actividades | Radisaal ‘ [ reclutamiento | | contratacion | del personal URa e las
e ifi realizanlas cambian. Son aguellos | - j
diferentes actividades —— Especificar los eptiy el -ambian Son aqustos areas Nombre de — Ventajas
de una empresa D el | requerimientos selac Proy, la empresa competitivas
proceso lSubicacitn erogar para pagar lo
! que se requiere tambien
planeaciones - aaa——— que permanecen [del
| d 2
los objetivos [ produccién] instalaciones en la) ‘ ‘en un der’aes;::tt:: £ mision de
P——— y su distribucion | plan de negocio
— .con determindadal 7
periodo s
proveedores : .COMO.
Desarrollar una el Llevar a cabo T DefnIIsBuBeidsd herramientas | - " operacion determinado
| por ejemplo] =
investigacion del Elaborar un andlisis I el estudio ‘ {1a luz| SIETPIORY (e |a empresa |
mercado e la competenciaii} de mercado_| Gz P il e B
J fearta) o volumen 2 o
es decir s contratar] — e ran éxito ‘
|
serial
del’ all

consumo aparente |

[distribucion |

demanda
potencial
i

generar los
acuerdos es decir
necesarios -
Los materiales
correspondientes
[paral
subcontratar
el servicio

de distribucion ||

area analizada
del plan de
negocio

el e
organizaciéon

Conclusiones el
del estudio

d<} Resumen del
plan de ventas
mercado
realizado

Proceso de
produccion

linformacion |

enel
resumen
Marco
legal

‘ganigrama de

que se incluira | la empresa
len el reumen |
Necesidades
como. especiales
Caracteristicas teria
de
generales prima

tecnolos

equipo M instalaciones

de igual manera

llevara a cabo

o - L autor Osterwalder
Describe 2P y Pignerr
como una
_organizacion | actividades]| \mencionan
crea,aptura y
en la gue: entrega valor
elementos

B
de

Capital al
requerido

‘econémical|
ol Segmento
.COMO
de |la misma manera

proceso
contable

— | I | |
[estrategias]  [infraestructura] [ 7> & politicas_|| s clientes

Canales de Relacién con
distribucion los midores
son|

la forma en que
la empresa

Tlegar los productos

a sus consumidores |



BIBLIOGRAFIA

* Lepe,l.B.(2020).Taller del emprendedor.p.87-101



