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\L Segun
Puchol (2005 nmor Propuesta

Asegura que Es aquella que tiene la fuerza para
impulsar el desarrollo  del
emprendimiento

Las oportunidades que se
convertiran en ideas de
negocio caben en algunas de
las siguientes categorias

Definida por Metzgel y Donaire
(2007)

Idea original es un requisito Emprendimiento es un
para el éxito posterior, pero proceso dinamico de

de ninguna manera asegura creacion de valor
el éxito en el negocio Idea que diferenciara un producto Como la mezcla uUnica de productos, incremental

con elementos similares a los de la servicios, beneficios y valores
competencia agregados que la empresa ofrece a sus
clientes

Existe demanda de un producto o
servicio y nadie ha atendido o
satisfecho esta necesidad

Es posible fabricar un producto u ofrecer
un servicio mas barato o de mejor
calidad que los existentes en este
momento

Este valor es creado por
individuos que asumen

Factor que daré a los compradores :
riesgos

una razén para escoger ese Ademas comenta
producto v no otro

Un producto susceptible de ser
mejorado, ya sea porque es muy
costoso, o0 bien porque cuando se
descompone o0 se rompe, no tiene
reparacion

. ~ En términos
Que los estudios de mercado nos ensefian

que el posicionamiento estratégico _
consiste en tomar una opcion frente al De equidad

—>_
mercado

Tiempo

En un pais se importa un producto S
extranjero, que podria ser producido y
comercializado en ese lugar, con
mejores atributos que el que se trae de
fuera

i

Entrega profesional para

BN proveerle valor a un
producto o servicio




EL NACIMIENTO DE LA IDEA DE NEGOCIO
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Modelo de negocio
Segun Porter

La propuesta de valor
Describe la forma en que una

organizacion crea, captura vy Definida por Metzgel y Donaire

) entrega valor, ya sea econémico 2007
La cadena de valor Elementos a considerar o social (2007)

para  generar  una
propuesta de valor

Menciona que para el
desarrollo de la
propuesta de valor se
dan etapas

Elegir un posicionamiento
amplio para el producto
como punto de partida

Como la mezcla dnica de
productos, servicios, beneficios y
Concepto muy importante, valores agrega_ldos gue la empresa
ya que a través de e”a se - ofrece a sus CI|enteS

identifican los procesos a Cualidades Relacién con el Imageny prestlglo

seguir dentro del negocio, producto consumidor

ayuda a elegir indicadores y

necesidades de recursos

Determinar una postura de
valor para el producto, tal
como mAas por mas, mas
por lo mismo, lo mismo por
menos, menos por mucho
menos, mas por menos

Son los factores que atraen
Es la respuesta de los clientes hacia a un cliente hacia una
el producto/servicio, es decir, cuan empresa y le permitan a esta
satisfecho queda el cliente y que definirse de manera positiva
aceptacion le da al producto ante sus clientes

Se refiera a los
beneficios que ofrece el
producto

Y por ultimo, desarrollar la
propuesta de valor total del
producto, en la que se debe
responder a la pregunta del
cliente: ¢Por qué debo de
comprarle a usted?

BN Funcionalidad

Calidad

Precio de dicho producto

- Esto implica la percepcién que el

cliente tiene de su costo-beneficio
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