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El Dropshipping

Estrategia.

. '_Como todo el autoconocimiento es lo mas
importante.

Quiénes somos
Qué vendemos
A quién vendemos
Nuestras limitaciones.
+ El conocimiento de la competencia.
En qué son buenos
Como lo hacen
En que se diferencian de nosofros.
* Qué queremos obtfener de nuestro negocio
Necesidades econdmicas
Hasta donde queremos llegar.

Saber quien
SOMOS

Intentar modelos de negocio que No sor

nuestro



Definicion del negocio.

» 3Quiénes somos?
Que tipo de empresa somos
Grande, Mediana, Pequena o micro.
3qué vendemos?
Productos (Fisicos o virtuales)
Servicios
3A quién vendemos? - Modelo de negocio
A cliente final
A ofras empresas
Distribucion
Comgionistas
Nuestras limitaciones.
Localizacion
Precio
Econdmicas

Definicion del negocio.

* 3qué queremos obtener de nuesiro negocio?

Necesidades econdomicas
Auto-ocupacion
+ Unsueldo
+ Varios sueldo
+ Seruna empresa
Somos una empresa.
+ StartUp
« Ampliar ingresos
* Uncanal mas
2Que capacidad de inversion tenemos?
sHasta donde queremos llegar?
Sobrevivir
Fundar una empresa
Ser una gran empresa



Necesidades habituales

Fiscalidad

Logistica
*Que voy a
fransporiar
*Dénde

Darwinismo online.

 La tienda debe ser personalizada a la estrategia.

Como conseguir nuestros objetivos:
Base de datos
Ventas

Variaciones estratégicas: (Ej. Registro y Catdlogo)
B2C:
+ Registro con pocos datos y mucho remarketing
+ Catalogo visualy gran CTA
B2B
+ Registro obligatorio, muchos datos.
« Catdlogo faci de comprar desde lista y
Dropshipping
+ Automatizas la integracion para que ofros hagan el B2C por ti



sQue es que?
B2C
B2B
Dropshipping

B2C - Vender al cliente final

» Business to Customer.
» El hecho de vender al cliente final.

* La definicion de una B2C debe estar centrada en:
La conversion final.
Acompanar en el proceso.
Recordar que estamos ahi.

« Catdlogo grdfico.




B2B - Vender a empresa

» Business to Business.
» El hecho de vender una empresa.

» La definicion de una B2B debe estar centrada en:

Facilidad de seleccién articulos.
Entender las fases de la compra (en fases).
Pensar en el post-venta.

« Catdlogo practico.
Porreferencias.
Mas cantidad de productos en el listado.

Dropshipping

* Drop: Soltar, Dejar
* Shipping: Envio

« Es un concepto logistico.

« Sistema en que el negocio usa la logistica del
proveedor.
El proveedor acostumbra a mantener el catdlogo.
Contenido (opcional)
Stock
Precios



Dropshipping

scomo funciona?
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Dropshipping
- El proveedor

Dropshipping — Proveedor

« El proveedor debe implementar algunos conceptos
en su negocio habitual para poder realizar
Dropshipping

Preparar un buen catdlogo
Contenido.

Imégenes.
Stocks

Precios.
Facilitar la integracién entre sistemas informaticos.
En archivos o APl (webservices)
Tener un sistema logistico preparado para distribuir
paquetes de forma individual.



Asegurar el negocio

« Cada dia mas hay mas proveedores de
droppshipping.
Debemos dar confionza a nuestro cliente.

- Facilitar servicios y elementos que sean favorables a
nuestros intereses.

Servicios de automatizaciéon de los pedidos.
Tarifas o sistemas de pago de prepago.

Dropshipping
- El cliente



Dropshipping — Cliente

« El cliente debera disponer de los siguientes sistemas.
Plataforma ecommerce.
Capacidad de conexion de catdlogos extemos.
Capacidad de marketing.

Capacidad de trabajo para la personalizaciéon de
ecommerce.




Que inversion
requiere
Marketing online

1Cel marke

en calculado

Tipos de negocios

_ Menos del 10% Mas del 30%

LGN EREX G EIT S SEM de longtail SEM mas generoso
SEO SEO
Afilacion Comparadores
Marketplaces Markelplaces + PRO

Mas de 40,00 eur SEM de longtail SEM mas generoso
SEO SEO
Afilacion Comparadores
Marketplaces Marketplaces + PRO
Fidelzacion Fidelizacion

Asumir transportes
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