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EL MERCHANDISING 

Una nueva forma de técnicas 

de venta, presentación, 

rotación y beneficio. 

 Análisis de inversiones y promociones 

 Buen conocimiento de la rentabilidad  

 Facilitar rotación para reciclaje 

 Establecer técnicas de presentación  

Un buen merchanding 

requiere: 

 El producto se pone al 

alcance del consumidor. 

 El vendedor actúa como 

consultor. 

 Régimen de libre servicio 

Tipos 

De organización/presentación: determinación 

del lugar más indicado y apropiado en el 

punto de venta. 

Por gestión: determinación del tamaño lineal 

de cada sección, conocer la rotación del 

producto y de la rentabilidad. 

De seducción y animación: crear secciones 

atractivas y buenas exhibiciones 


