&! U DS UNIVERSIDAD DEL SURESTE

“PASION POR EDUCAR”.

“ACTIVIDAD”

Mapa conceptual

«» Estudio de mercado

«» Estudio técnico

PARA OBTENER EL GRADO DE:

Licenciatura en Enfermeria

ASIGNATURA:

Taller del emprendedor

PRESENTA

Olivia Diaz Diaz

BAJO LA DIRECCION DE:

Mtro. Alberto de Jesus Lopez Mufioz

VILLAHERMOSA, TABASCO, 8 DE JULIO DEL 2020




Viabilidad

-Producto

-Precio

-Servicio o empresa
-Consumidor
-Expansion territorial

Mapa conceptual

Proceso de
mercadotecnia

-Analisis de oportunidades
-Investigacion de mercado
-Creacion de estrategias
-Creacion de tacticas
-Aplicaciéon

-Control

Estudio de
mercado

iniciativa
empresarial

Demanda

Cantidades de un bien y
servicio que la gente se
encuentra dispuesta a
comprar a distintos
precios de un cierto
periodo.

Cantidades de un

bien o servicio que la
gente se encuentra
dispuesta a vender a
distintos  precios de
cierto periodod al
mantenerse  constantes
otros factores distintos al
precio

Clico de vida

-Introduccién
-Crecimiento
-Madurez
-Declive




dio Técnico

el seguimiento deI .
s Ingenieria basica
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Equipo y L%?g:ﬁfé?or:] callzam DIStI’IbUCI \ s de
tecnologia del negocio de la planta de la planta inversion

|
-Tecnologia de ] :
producto -Macrolocalizacién La capacidad de lugar |c|JeaI
i produccion es i parala
i et cantdad implementacion

RIOCESS productos que el del provecto
-Tecnologia de puede
distribucion ir en un
-Tecnologia de
consumo

Tamafio del
proyecto

-Demanda del
producto
-Disponibilidad de

materias primas e
insumos

-Microlocalizacién
y el

complementari
-Capacidad 0S

financiera

-Tecnologia
-Localizacion

-Plan estratégico
comercial
proyectado

Clasificacion de
tecnologias:

-Tecnologias duras
-Tecnologias blandas
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