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Etiqueta persuasiva: Aquellas que se centran 

en un tema o logotipo promocional, y la 

información al cliente es secundaria. En 

este tipo de etiquetas suelen incluirse 

declaraciones promocionales como: nuevo, 

mejorado, súper. 

Contenido neto: Cantidad de 

producto preenvasado que 

permanece después de que se han 

hecho todas las deducciones de tara 

cuando sea el caso. 

Tipos 

Etiqueta informativa: Están especialmente 

diseñadas con objetivo de ayudar a los 

consumidores a que seleccionen adecuadamente 

los productos y a reducir su disonancia cognoscitiva 

después de la compra.  

Etiqueta descriptiva: Da información objetiva acerca 

del uso del producto, su hechura, cuidado, 

desempeño u otras características pertinentes por 

ejemplo, la etiqueta de productos nutricionales y 

medicamentos. 

 

Etiqueta de grado: Indican la calidad del producto 

mediante una letra, un número o una palabra. 

Etiqueta obligatoria: Es uno de los medios de que 

disponen los gobiernos para proteger al consumidor 

en lo concerniente a salud y seguridad; se le protege 

de los informes engañosos y se garantiza una 

información precisa que permita una elección 

racional. 

Masa drenada: Cantidad de producto 

sólido o semisólido que representa el 

contenido de un envase, después de 

que el líquido ha sido removido por 

un método previamente establecido. 

Lote: Cantidad de un producto 

elaborado en un mismo ciclo, 

integrado por unidades homogéneas e 

identificadas con un código específico. 

Porción: Cantidad de producto que se 

sugiere consumir o generalmente se 

consume en una ingestión, expresada 

en unidades del Sistema General de 

Unidades de Medida. 

Unidad de medida: 

Valor de una magnitud 

para la cual se admite 

por convención que su 

valor numérico es igual 

a 1. 

Etiqueta: Rótulo, 

marbete, 

inscripción, 

imagen u otra 

materia 

descriptiva o 

gráfica, escrita, 

impresa, 

estarcida, 

marcada, 

grabada en alto o 

bajo relieve, 

adherida, 

sobrepuesta o 

fijada al envase 

del producto 

preenvasado o, 

cuando no sea 

posible por las 

características 

del producto, al 

embalaje. 

https://www.informabtl.com/las-marcas-estan-etiquetando-tribu-a-sus-clientes-starbucks-le-pregunta-a-sus-clientes-tribu/

