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Etiquetas

Etiqueta persuasiva: aquella que se
centra en un tema o logotipo
promocional, y la informacién al
cliente es secundaria.

ETIQUETADO Y
UNIDAD DE
MEDIDA

!

Conceptos

s

Unidades de
medida

A
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Unidad de medida: valor de una
magnitud para la cual se admite por
convencion que su valor numérico es

igual a 1.

Contenido neto: cantidad de
producto preenvasado que
permanece después de que se
han hecho todas las deducciones
de tara cuando sea el caso.

Etiqueta informativa: estan
especialmente disefiadas con objetivo
de ayudar a los consumidores a que
seleccionen adecuadamente los
productos.
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Etiqueta descriptiva: da informacidn
objetiva acerca del uso del producto,
su hechura, cuidado, desempefio u
otras caracteristicas.

Etiqueta de grado: indican la calidad del
producto mediante una letra, un numero

o una palabra.
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Etiqueta: rotulo, marbete,
inscripcidén, imagen u otra
materia descriptiva o gréfica,
escrita, impresa, estarcida,
marcada, grabada en alto o bajo
relieve, adherida, sobrepuesta o
fijada al envase del producto
preenvasado o, cuando no sea
posible por las caracteristicas del
producto, al embalaje.

Lote: cantidad de un producto
elaborado en un mismo ciclo,
integrado por unidades
homogéneas e identificadas con un
codigo especifico.

Masa drenada: cantidad de producto
solido o semisdlido que representa el
contenido de un envase, después de
que el liquido ha sido removido por
un método previamente establecido.

Porcién: cantidad de producto que se
sugiere consumir o generalmente se
consume en una ingesta, expresada
en unidades del sistema general de

unidades de medida.




