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/ Estudio de mercado. \

Identificar las empresas
productoras de bienes y servicios
similares, o competencia directa.

Es el conjunto de acciones a
realizar con el objetivo de conocer
la respuesta del mercado. (Clientes,
proveedores y competencia) ante
un nroducto o servicio.

| | — 1 l ‘

Introduccidn -Propuesta de

Anlisis d ki feaeiem ol —— Por Naturaleza c.0 .cc on, Costo de 4

nalisis ae ) o crecimiento, fabricacion, producto.
oportunidades. oportunidades, disefo, Madurez y Utilidad y precio y

prueba, introduccién y | Destino. Declive -lmagen de
Investigacion de analisis de rentabilidad. marca.
mercado. Punto d ;
Por motivo de ~runto de venta.
Creacién de la |
. Fijar precio inicial 2 lples Y
estrategia. I 'p bal g »
precio bajo y precio .,
» ___ Relacién con Valor Valor

Creacidn de las alto. - Real.

, otros productos. percibido.
tacticas. v
Aplicacion.

Control.



