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Propuesta de valor. 

Definición. 

Introducción. 

Generación de 

idea. 

Recomendacio

nes. 

describe que la meta de elaborar y desarrollar un plan 

estratégico es crear una ventaja competitiva, agregar 

factores que identifiquen y diferencien a la compañía 

de sus competidores y le den una posición única y 

superior en el mercado. Desde una perspectiva 

estratégica, la clave del éxito de un negocio es 

desarrollar una ventaja competitiva única, que le 

permita crear valor para los consumidores y que le sea 

difícil de emular a la competencia. 

Una idea original es aquella que tiene la fuerza 

para impulsar el desarrollo del emprendimiento, 

es la idea que diferenciará un producto con 

elementos similares a los de la competencia, el 

factor que dará a los compradores una razón 

para escoger ese producto y no otro. 

 

 

 

 

Calidad de la materia prima. 

Formulación del alimento. 

Manufactura del alimento. 

Manejo del alimento terminado. 

 

En todas partes hay ideas que no requieren, al menos en 

un principio, una inversión extraordinaria, y que si se tiene 

la capacidad para detectarlas pueden convertirse en la 

solución a las necesidades o problemas que las personas 

requieren. Aunque no siempre, las ideas tienen que ver 

con el producto; a veces el producto es el mismo pero lo 

que varía es el precio 

 

la creación de la propuesta de valor es un ciclo: la 

toma de decisiones sustentada en el conocimiento del 

mercado se usa inicialmente para tomar la mejor 

decisión para la empresa. Estas decisiones se ajustan y 

se realimentan según la respuesta del mercado. Seguir 

las estrategias creadas para brindar un valor superior 

permanente y constantemente renovado del producto, 

es la base para una propuesta de valor competitiva y 

sostenible. 


