
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 “Universidad del Sureste” 

Turno matutino. 

 

Acción Promocional 

Promoción Corporativa 

 

Presenta: 

Omar Isaí de la Cruz Paredes 

 

Sexto Cuatrimestre ‘U’. 

Medicina Veterinaria y Zootecnia. 

 

Catedrático: 

Ing. Juan Jesús Guzmán 

 

Domingo, 17 de Mayo de 2020 

Tapachula, Chiapas, México. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

Acción Promocional 

Promoción Corporativa 
Promoción Cruzada 

Exhiben 

producto 

Punto de 

encuentro 
La credibilidad, la admiración y el 

sentido de identidad hacia la empresa. 

Crear, mantener o ampliar Ferias 

Se expone con: 

Objetivos: 

Mejorar la imagen de la compañía 

Factor Decisivo para posicionar el producto. 

Ampliar el mercado de consumo 

Técnica de Comercialización 

Buscando: 

Mayor 

utilidad 

Aumenta los 

clientes 

Ferias, exposiciones y outlet 

Exposiciones Outlet 

Oferta 

Demanda 

Extiende a 

nivel 

internacional 

Inversión a 

corto plazo 

Contacto 

con clientes 

potenciales 

Ofrece 

artículos 

de calidad 

Acorde a 

temporadas 

Descuentos 

altos 


