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Logra hacer

hace posible que las empresas
vendan sus productos y logren
mejores niveles de rendimiento en

términos de crecimiento en el
volumen de producciéon vendido y
en términos de valor agregado

Obijetivo

Informar

Persuadir

Comunica

el mensaje de un
patrocinador identificado a
un publico especifico,
mediante la utilizacién de
medios que tienen un costo
y que son impersonales y de
largo alcance

Recordar

Medios de
comunicacion

La televisidon, la radio, los
medios impresos, internet,
etc., y cuyas caracteristicas
que la distinguen de los
otros elementos del mix de
promocion.




