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Promociones corporativas

v

Promocién empresarial

¢, Qué es?

Es un factor decisivo al momento de posicionar un
producto o marca.

Objetivo

Crear, mantener o ampliar, la credibilidad, la admiracion
y el sentido de identidad hacia la empresa.

Promociones cruzadas Ferias, exposiciones y outlet

Se realizan asociando

——

Desventajas

-Descontento en el
consumidor.

-correr el riesgo que no se
adquiera ningun producto
porque al consumidor no le
atraiga uno de ellos

A

un producto con otro. /'\

clientes potenciales.
-Aumento de vetas.

e Fecha. e Enriquecimiento de

| « Condiciones la buena voluntad.

Variantes de r

generales de los e Introduccion de

epresentacion :
negocios. nuevos productos.

P

'Im\ e Costos. e Como ayudary

De un solo sentido De doble

L, atraer nuevos
. e Ubicacion Co
sentido Inversa distribuidores.

\ Ferias Exposiciones Outlet
Ventajas I,qué es? |
Punto de No venden, solo exhiben Establecimiento que
encuentro entre la el producto y los gastos ofrece articulos de
-Se da a conocer ambos ofertay la originados por estas son primeras marcas de la
productos. demanda de una inversiones a recuperar a temporada anterior.
localidad corto plazo
-Costo mas bajo.
Se debq tener en Objetivos
-Mayor penetracion en el cuenta
mercado. o Local ¢ Contacto con los ¢ Ventajas: Poder hacer uso

de marcas a menor precio,
mayor accesibilidad.

¢ Desventajas: No se llega al
publico objetivo o meta, La
exclusividad se pierde.




