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I Implicaciones Econdémicas de la Publicidad I

I Disminucion de Precios de Mercado I I Incremento en la Demanda de Productos I I Incremento del PIB I I Mayor Inversion Nacional Competente I
I Mercado competente I I Incremento de ventas I Mejor desarrollo: I Condiciones favorables en el pais I
1 4 Publicidad Exitosa l
. Informar, persuadir, recordar l .
I Mantener precios I I P I - — Competencia Sana:

1 i I Estabilidad Econémica I Desarrollo Sustentable

Empresas con Publicidad: l
I Incrementos arbitrarios I Aumento de volumen

I Fuentes de Empleo I I Sin monopolios I

: | ] I

Consumidor puede optar . = —
por otras opciones I Mejor actividad publicitaria I I Atraccion de Inversionistas I I Valor agregado para libre competencia I

I Publicidad y Politica Econémica I

{

y

I Patrocinador I

I Efecto del impulso sectorial I Competencia I Consumo I I Innovacién I
I Multiplicador de economia I I Impulsor de crecimiento dinamico I I Aumento de volumen I I Valor afiadido alto I

Publico objetivo




