
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 “Universidad del Sureste” 

Turno matutino. 

 

Acción Promocional 

Implicaciones Económicas de la Publicidad 

 

Presenta: 

Omar Isaí de la Cruz Paredes 

 

Quinto Cuatrimestre ‘U’. 

Medicina Veterinaria y Zootecnia. 

 

Catedrático: 

Ing. Juan Jesús Agustín Guzmán 

 

13 de junio de 2020 

Tapachula, Chiapas, México. 



 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

Implicaciones Económicas de la Publicidad 

 

Incremento en la Demanda de Productos Incremento del PIB Mayor Inversión Nacional Competente Disminución de Precios de Mercado 

Incremento de ventas 

Informar, persuadir, recordar 

Empresas con Publicidad: 

Aumento de volumen 

Mejor desarrollo: 

Publicidad Exitosa 

Estabilidad Económica 

Fuentes de Empleo 

Atracción de Inversionistas 

Condiciones favorables en el país 

Competencia Sana: 

Desarrollo Sustentable 

Sin monopolios 

Valor agregado para libre competencia Mejor actividad publicitaria 

Mercado competente 

Mantener precios 

Incrementos arbitrarios 

Consumidor puede optar 

por otras opciones 

Publicidad y Política Económica 

 

Consumo 

 

Innovación Competencia Efecto del impulso sectorial 

Aumento de volumen Valor añadido alto Impulsor de crecimiento dinámico Multiplicador de economía 

Patrocinador 

Costo 

Público objetivo 


