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[ PASION POR EDUCAR |

Nombre de alumnos:

Danna ltzel Lépez Diaz.
Nombre del profesor:
Tahiri De Los Santos Hernandez.

Nombre del tfrabajo:

Mapa conceptual anuncio
publicitario.

Materia:
Leoye.

Grado:
2 semesire.

Grupo:
U

Pichucalco, Chiapas a 02 de junio de 2020.
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