PLANEACION LICENCIATURA EJECUTIVO

DIRECCION ACADEMICA

DAC-FOR-02-B

Licenciatura: ADMINISTRACION Y ESTRATEGIA
DE NEGOCIOS
Modalidad: EJECUTIVA

Materia: INVESTIGACION DE MERCADOS

Cuatrimestr: 6°

Clave: PE-LAN602

Horas: 4

Generar en el alumno la capacidad metodoldgica de ejecutar una investigacion de mercado objetiva, que le permita conocer cuales son las principales dreas de mejora para la organizacion a través de datos y analisis estadisticos.
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3 2.6 Experiencia y aprendizaje 2.7 Caracteristicas demograficas del consumidor 2.8 Caracteristicas socioeconémicas del consumidor 2.9 Caracteristicas psicograficas del consumidor
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z 2.10 Niveles socioeconémicos 2.1l Grupos de referencia INVESTIGACION DE MERCADOS 3.2. Elementos de la investigacion de mercados
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3.1. Sistemas de informacién de la mercadotecnia
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4 3.3 Aplicaciones de la investigacion de mercados

3.4 Procesos de la investigacion de mercados

3.5 Disefo de la investigacion de mercados

3.6 Investigacion exploratoria
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3.7 Investigacion descriptiva y causales

3.8 Investigaciones experimentales

3.9 Planteamiento del problema

3.10 La hipotesis

4.1. Métodos de recoleccion de datos
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z 3.15 Determinacion del tamafio de la muestra OBTENCION DE LA INFORMACION 4.2 Clasificacion de las fuentes de informacién 4.3 El cuestionario
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EXAMEN DE MODULO
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6 4.4 Disefio del cuestionario 4.5 Tipos de preguntas 4.6 Estructura del cuestionario 4.7 Recoleccién de datos
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z 4.8 Andlisis de la informacion 4.9 Andlisis estadistico bivariable 4.10 Técnicas de analisis multivariable 4.11 Presentacién de informes
w
CLASE | CLASE 2 PLATAFORMA EDUCATIVA
7 EXAMEN FINAL EN PLATAFORMA OPCIONAL,

OBLIGATORIO PARA LOS ALUMNOS EN

MODALIDAD VIRTUAL

ACTIVIDADES EN EL AULA
PERMITIDAS:

|.-Conduccién Docente, manejo de Esquemas, Conceptos Basicos y Referentes Teéricos (Pizarron)
2.-Estructuracion de Reportes de Lectura y Fichas de Trabajo; uso de Medios Audiovisuales. (Pantalla).
3.-Realizar Lecturas de Referencias Bibliograficas Sugeridas y Adicionales para generar Lluvia de Ideas.
4.-Propiciar Actividades de Interes dentro del Proceso de Ensefianza - Aprendizaje para generar Investigaciones.

5.-Vinculacion de la Materia con Casos Practicos y Reales que se puedan sustentar teoricamente.




ACTIVIDADES NO PERMITIDAS:

|. Examenes Orales.

3. Improvisaciones.

2. Exposiciones como Evaluacion.

SUGERENCIA BIBLIOGRAFICA

No TIPO TITULO AUTOR EDITORIAL
| Libro Investigacién de mercados Q. Marte / L. Betancourt IC Editorial
2 Libro Investigacion de mercados ). Prieto Ecoe Ediciones
3 Libro Tratamiento y andlisis de la informacion de mercados M. Garcia IC Editorial

SUGERENCIAS DE VIDEOS ACADEMICOS

No TIPO TITULO LINK AUTOR

| Video Investigacién de mercado para emprendedores https://wwwaoutube.com/watch?v=gnGwﬂbzoI8 UNAM

2 Video Neuromarketing: somos lo que nos emociona https://www.youtube.com/watch?v=tIAQtN8xerQ TEDX

3 Video Grandes verdades del marketing https://www.youtube.com/watch?v=EG-b-99_GFM TEDX

CRITERIOS, PROCEDIMIENTOS DE EVALUACION Y ACREDITACION.
Actividades en Plataforma Educativa 50%
ler Actividad 25%
2da Actividad 25%
Examen 50%
Total 100%
Escala de calificacion 7- 10
Minima aprobatoria 7

NOTA:

En la planeacion los examenes aparecen siempre en dia lunes, pero dependera de la programacién de la subdireccion académica, y en esa semana se
podran hacer los cambios necesarios.
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