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& 3.1 El Funcionamiento De Los Mercados
SEUDS

OFERTA

Son dos palabras que se
utilizan muy a menudo,
pues son las fuerzas que

hacen que las economias de
mercado o capitalistas
funcionen.

Y
DEMANDA

El juego de compradores y
vendedores en los
mercados determina las
cantidades y los precios de
los distintos bienes 'y
servicios.

Esto lo hacen al

interactuar en los
mercados.

Determinan la cantidad
gue se produce de cada

bieny el precio al que
debe venderse.
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Un mercado

Es toda institucion social en la que los bienes y servicios, asi como los
factores productivos, se intercambian.

Debido a la existencia del Dinero el intercambio es indirecto: un
bien se cambia por dinero y este, posteriormente, por otros bienes.

Cuando en el intercambio se utiliza el dinero existen dos tipos de
agentes bien diferenciados: los compradores y los vendedores.
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Los economistas utilizan el término mercado competitivo para
describir un mercado en el que hay multiples compradores y
vendedores y, por tanto, individualmente ninguno de ellos tiene un
impacto significativo en el precio de mercado.

Para llegar a esta forma de competencia, que es la mas avanzada, el
mercado debe tener dos caracteristicas:

|) Los bienes que se venden deben de ser exactamente los mismos y

2) Los compradores y vendedores son tan numerosos que ninguno
puede, por si solo, influir en el precio del bien en el mercado.
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Algunos mercados tienen un solo vendedor y es este vendedor,

denominado monopolio, el que fija el precio.

El mercado de un producto esta formado por todos los compradores

y vendedores de este producto.
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3.2 El Precio De Mercado

sUDS

Los compradores y vendedores se ponen de acuerdo sobre el precio
de un bien o un servicio de forma que se producira el intercambio de
cantidades determinadas de ese bien o servicio por una cantidad de

dinero tambien determinada.

(G PR Coor'dl'nan las en
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Precios bajos estimulan el consumo y desaniman la produccion,
mientras que precios altos tienden a reducir el consumo y estimulan
la produccion.

_os precios actuan como el mecanismo equilibrador del mercado.

_Las preferencias de las personas influyen en los precios, los precios
nacen que una actividad sea rentable o no, y las actividades rentables
atraen a los recursos como la miel a las moscas.
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El mercado asigna los recursos de una manera eficiente, ya que van a
los destinos que la sociedad mas valora, en funcion de sus preferencias
y escasez.

El precio absoluto de un bien es su relacion de cambio por dinero,
esto es, el numero de unidades monetarias que se necesitan para
obtener a cambio una unidad del bien. El precio de un bien en
unidades de otro bien es el precio relativo.

Cuando se prohibe el intercambio privado, generalmente porque el
bien se considera perjudicial, como seria el caso de la droga, se crea
una escasez del producto en cuestion al precio oficial y aparecen los
mercados «negrosy.
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La maquina de los precios

“El capitalismo de mercado es una maquina. Pero una maquina no
tiene alma.

Somos nosotros los que tenemos que desarrollar, a media que
avanzamos, el acompanamiento emocional del capitalismo global.”

Explicando como hogares y empresas interactuan en los mercados
como si fueran guiados por una “mano invisible”, que les indica que
deben hacer para aumentar su bienestar.
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Al analizar los mercados es frecuente establecer la siguiente tipologia:

Mercados Transparentes
Mercados Opacos
Mercados Libres
Mercados Intervenidos
Mercado Competitivo

Mercados de Competencia Imperfecta

MAMAAAA
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* Mercados Transparentes
Cuando hay un solo punto de equilibrio

* Mercados Opacos

Cuando, debido a la existencia de informacion incompleta entre los

agentes, hay mas de una situacion de equilibrio.
* Mercados Libres

sometidos al libre juego de las fuerzas de oferta y demanda
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* Mercados Intervenidos

cuando agentes externos al mercado, como por ejemplo las
autoridades economicas, fijan los precios.

* Mercado Competitivo

Si en un mercado existen muchos vendedores y muchos compradores
es muy probable que nadie, por sus propios medios, sea capaz de
imponer y manipular el precio.

* Mercados de Competencia Imperfecta

Si muy pocos vendedores o incluso uno solo, existiran grandes
posibilidades de que éstos o éste fijen los precios a su conveniencia.
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Las cantidades demandadas de un bien que los consumidores deseen y
puedan comprar las denominamos demanda de dicho bien.

Demandar La Demanda

Estar dlspuesto -
Una Intension
a comprar

La Comprar

Una Acciodn

Un agente demanda algo cuando lo desea y ademas posee los
recursos necesarios para tener acceso a él.
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La tabla y la curva de demanda

Hay una serie de factores determinantes de las cantidades que los
consumidores desean adquirir de cada bien por unidad de tiempo,
tales como:

* Las preferencias
* Larenta o ingreso en ese periodo
* Los precios de los demas bienes

* Sobre todo, el precio del propio bien en cuestion.
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Por ejemplo, de la tabla de demanda de discos compactos por un
consumidor determinado cuando consideramos la relacion que existe
entre la cantidad demandada y el precio de los discos compactos.

Bajo la condicion «ceteris paribus» y para un precio determinado de
los discos compactos, la suma de las demandas individuales nos dara la
demanda global o demanda de mercado de discos compactos.

La demanda del mercado es la suma de las demandas individuales
que lo integran.
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En la Nota Complementaria 2.1 se recogen las tablas de demanda de
discos compactos de dos individuos concretos (Miguel y Victor) y la
tabla de demanda del mercado de discos compactos, para el caso en
que el mercado solo lo formen estos dos individuos.

La cantidad demandada por el mercado sera la suma de las cantidades
demandadas por los demandantes que lo integran.

Asi mismo, se recogen las curvas de demanda de Miguel y Victor y la
curva de demanda del mercado, todo ello suponiendo que la unica
variable que incide en la demanda es el precio.
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La ley de la demanda se refiere a la relacion inversa existente entre el
precio de un bien y la cantidad demandada, en el sentido de que al
aumentar el precio disminuye la cantidad demandada, y lo
contrario ocurre cuando se reduce el precio.

Cuando aumenta el precio de un bien algunos consumidores que
previamente lo adquirian dejaran de hacerlo o lo compraran en menor
cuantia y buscaran otros bienes que lo sustituiran.

Por ejemplo, si aumenta el precio de los hoteles los turistas
procuraran sustituir estos por hostales, casas rurales o apartamentos.
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El efecto sustitucion recoge la incidencia de un cambio en los
precios relativos y nos dice que cuando aumenta el precio de un bien
o servicio, la cantidad demandada de este bien se reduce, pues su

consumo se sustituye por otros bienes.

En el sentido de que el bien o servicio que se encarece relativamente
tiende a ser sustituido por otros que ahora resultan mas baratos.
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El hecho de que la curva de la demanda sea decreciente, esto es, que
exista una relacion inversa entre el precio del bien y la cantidad
demandada se puede explicar por dos motivos;

* Por el Efecto Sustitucion y
* Por el Efecto Renta.

El efecto renta recoge la incidencia de un cambio en la renta real de
los consumidores de forma que al aumentar, por ejemplo, el precio de
los discos compactos, la renta real se reduce y el consumidor podra
comprar una menor cantidad de todos los bienes, incluido el bien cuyo
precio se ha incrementado.
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La curva de demanda

Podemos representar
graficamente la tabla
de demanda
mediante una curva
decreciente que
relaciona la cantidad
demandada de un

bien con el precio de
dicho bien.

Precio de un
disco compacto

3.00

2,50

2.00
150
1,00

050

Curva de demanda
de discos compactos

L1 1 1 1 1 1 1
01234567889

10111213141516171819

Cantidad de
discos compactos

Al reducirse el
precio aumenta la
cantidad demandada.
A cada precio, P, le

corresponde una
cantidad, Q, que los
demandantes estan

dispuestos a adquirir.

Uniendo los
respectivos  puntos
obtenemos la curva
de demanda.
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La curva de demanda es la representacion grafica de la relacion entre
el precio de un bien y la cantidad demandada.

Al trazar la curva de demanda suponemos que se mantienen
constantes los demas factores, excepto el precio, que puedan afectar a
la cantidad demandada.

La funcion de demanda es una relacion matematica que recoge la
relacion entre la cantidad demandada de un bien, su precio y otras
variables.
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la curva de
demanda se
desplaza cuando
se altera
cualquiera de los
factores que
inciden en |la
demanda distinto
del precio del
bien en cuestion.

Precio

de un D
disco
compacto D,

D, wmentode la
. .\, demanda
Disminucion >
de la

demanda

a

- Cantidad de
discos compactos

Figura 2.2 - Desplazamienfos de |a demanda

Cuando se
desplaza hacia el
origen de
ordenadas decimos
que se ha
producido una
disminucion de la
demanda
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La curva de demanda permanece igual y lo que tiene lugar es un
movimiento desde un punto de la curva a otro.

De los factores distintos del precio que desplazan la curva de
demanda, los mas importantes, tal como vimos en el epigrafe anterior,
son:

La renta o ingreso de los consumidores.

Los precios de los bienes relacionados.

| os gustos o preferencias de los consumidores.

El tamano del mercado o numero de consumidores.
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En Ia Figura 2.3 se distingue lo que
es un movimiento a lo largo de la
curva de demanda, por ejemplo,
desde A hasta B que tiene lugar
cuando se reduce el precio, de un

desplazamiento de
demanda que tiene
se altera una variab

a curva de
ugar cuando
e distinta al

precio, tal como seguidamente se

analiza.

Desplazamiento
de la demanda

Figura 2.3 - Movimientos a lo largo de la curva de demanda
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El lado de la oferta tiene que ver con los terminos en los que las
empresas desean producir y vender sus productos.

La oferta
La intencidn o EHE S Las intenciones de

venta de los
productores
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La informacion sobre la cantidad ofrecida de un bien y el precio
aparece recogida en la tabla de oferta.

la tabla de oferta individual recoge las distintas cantidades que un
broductor desea ofrecer para cada precio, por unidad de tiempo,
bermaneciendo los demas factores constantes.

Las tablas de oferta individuales de las dos empresas que integran
nuestro supersimplificado mercado de discos compactos, asi como la

tabla de oferta del mercado.
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En terminos generales la oferta global o de mercado se obtiene a
partir de las ofertas individuales sumando para cada precio las
cantidades que todos los productores de ese mercado desean ofrecer.

Una tabla de oferta del mercado representa, para unos precios
determinados, las cantidades que los productores estarian dispuestos a

ofrecer.
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Cuanto mayor es el precio de los bienes y servicios mayores son los
deseos de venta de éstos.

Esta relacion directa entre precio y cantidad ofrecida se fundamenta
en el supuesto de que los bienes y servicios son producidos por
empresas con el objetivo fundamental de obtener beneficios.
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Cuanto mayor sea el precio de un bien o servicio mas beneficioso
puede ser su produccion y mayor sera su oferta. Este principio se
conoce como la ley de la oferta.

La ley de la oferta expresa la relacion directa que existe entre el
precio y la cantidad ofrecida:
Al aumentar el precio se incrementa la cantidad ofrecida.
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La curva de oferta

La oferta no puede considerarse como una cantidad fija, sino como una
relacion entre la cantidad ofrecida y el precio al cual dicha cantidad se
ofrece en el mercado.

En este sentido la curva de oferta de la empresa o del mercado es la
representacion grafica de la tabla de oferta respectiva, y muestra las
cantidades del bien que se ofreceran a la venta durante un periodo de
tiempo especifico a diversos precios de mercado, permaneciendo
constantes los demas factores distintos al precio que inciden en la oferta
del bien, tales como los precios de otros bienes, los precios de los
factores productivos o la tecnologia.
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Asi, la curva de oferta de

. Precio de un
discos compactos muestra disco compacto
la relacion entre el precio y 250
cantidad ofrecida de discos

Curva de oferta

EFDD A — : -
compactos. A cada precio e ; de discos compactos
le  corresponde una |

. . 1,00
cantidad ofrecida, y
uniendo  los  distintos SR
puntos obte.nemos la curva 01234567 Cantidad ofrecida
de oferta (Figura 2.4). de discos compactos

Figura 2.4 - Corva de oferfa
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Desplazamientos de la curva de oferta

Para analizar las alteraciones en la oferta, dado que la curva de oferta
muestra exclusivamente los efectos de cambios en los precios sobre la
cantidad ofrecida, debemos centrarnos en las variaciones de las otras
variables distintas al precio, tales como:

El precio de los factores productivos.
La tecnologia existente.

El numero de empresas oferentes.
Precio de los factores productivos
Tecnologia existente

El numero de empresas oferentes
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Cuando ponemos en contacto a consumidores y productores con sus
respectivos planes de consumo y produccion, esto es, con sus respectivas
curvas de demanda y oferta en un mercado particular, podemos analizar

como se lleva a cabo la coordinacion de ambos tipos de agentes.
Precio de un
disco compacto Cuadro 2.5 - Tabla de oferta y demanda de los discos compacfos
| Oferta
Excedente Cantidad Cantidad Cantidad Escasez Presion
\stn de oferta) Precio demandada ofrecida 0 sobre
L (P) (D) (0) excedente el precio
Pe=20 f---------------- . Equilibrio
: 1,0 13 1 Escasez Alza
Lo Escasez \ 1,5 10 4 Escasez  Alza
(exceso deﬂ: demanda)
: 2,0 7 7 - —
: Demanda e e e = ]
: 2,5 4 10 Excedente  Baja
0 7 Cantidad de discos 3,0 1 13 Excedente Baja

compactos
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El precio de equilibrio o precio que vacia el mercado es aquel para el
que la cantidad demandada es igual a la ofrecida. Esta es la cantidad de
equilibrio.

Y a la cantidad ofrecida y demandada, comprada y vendida a ese precio,
cantidad de equilibrio.

El equilibrio se encuentra en la interseccion de las curvas de oferta y
demanda.

En el equilibrio, dado que la cantidad ofrecida y la demanda se igualan, no
hay ni escasez ni excedente.
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La ley de la oferta y la demanda establece que

el precio de un bien se ajusta para equilibrar la

oferta y su demanda.
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El concepto de equilibrio

En Economia entendemos por equilibrio aquella situacion en la que no hay
fuerzas inherentes que inciten al cambio. Cambios a partir de una
situacion de equilibrio ocurriran solo como resultado de factores
exogenos que alteren el statu quo.

Asi pues, se tendra una combinacion de equilibrio de precio, cantidad
ofrecida y demandada, cuando rija en el mercado un precio para el que no
haya ni compradores ni vendedores frustrados que tiendan a empujar los
precios al alza o a la baja para adquirir las cantidades deseadas o estimular
Sus ventas.
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Asignacion De Recursos

El sistema de precios es capaz, si se cumplen determinadas condiciones
sobre el comportamiento de los agentes, de guiar la asignacion de los
recursos entre los diferentes sectores.

Si suponemos que los productores desean producir mas alli donde los
beneficios sean mayores, y que los consumidores desean aumentar su
satisfaccion por medio del consumo, un cambio, por ejemplo, en los gustos
de los consumidores hara que éstos deseen mas de un bien y menos de
otro.
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Asignacion De Recursos

Este cambio puede hacer que aparezca escasez de un bien y exceso de
oferta de otro.

La escasez generara un aumento del precio, y el exceso de oferta un
descenso.

Estas alteraciones de precios tienen para los empresarios una significacion
muy clara.

Alli donde un precio se esté elevando apareceran mayores posibilidades
de beneficios que en un mercado donde el precio esté disminuyendo.
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Asignacion De Recursos

En la economia de mercado, las subidas y bajadas de precios, y la
correspondiente aparicion de beneficios y perdidas, inducen a las
empresas a producir eficientemente los bienes deseados.

Los precios son las senales que coordinan las decisiones de los
productores y los consumidores en el mercado.

Precios bajos estimulan el consumo y desaniman la produccion, mientras
que precios altos tienden a reducir el consumo y estimulan la produccion.
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Asignacion De Recursos

Al equilibrar todas las fuerzas que operan en la economia, los mercados
encuentran el equilibrio de la oferta de bienes y servicios y la demanda de
bienes y servicios.

En este sentido el equilibrio de mercado es el equilibrio entre todos los
diferentes compradores y los vendedores.

En la determinacion del equilibrio los precios juegan un papel fundamental.

El mecanismo de mercado, esto es, el conjunto de mercados que integran
una economia de mercado, es lo que permite el funcionamiento coherente
de una economia tal como hoy la concebimos.
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Para analizar como afectan los precios maximos a los resultados del
mercado supongamos que el gobierno por razones sociales decide fijar un
precio maximo para un determinado bien o servicio.

Con un precio maximo el gobierno pretende mantener el precio de un bien
por debajo de un determinado nivel.

Un precio maximo es el precio legal mas alto al que puede venderse un
bien.

Un precio minimo es el precio legal mas bajo al que puede venderse un
bien.
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Para que un precio maximo sea relevante este debe ser inferior al precio de

equilibrio.

a) Un precio maximo que no es relevante

Precio de
una vacuna
£

Precio de
equilibrio

8

6

Oferta
\ Precio
maximo
Demanda
|
50.000 Cantidad de
Cantidad de vacunas
equilibrio

Precio de
una vacuna
£

Precio de
equilibrio

4

E_

b) Un precio maximo que es relevante

; , maximao
Escazez

Oferta

Precio

Demanda

35.000 T5.000

Cantidad de Cantidad
equilibrio demandada

Cantidad de
vacunas

Figura 2.10 - EI establecimiento de un precio maximo
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Asi en el grafico a) de la Figura 2.10 se observa que si el precio maximo fijado para una
determinada vacuna, digamos 8 euros, esta por encima del precio de equilibrio, que es 6 euros,
el precio maximo no es relevante y no tiene efectos economicos. Por otro lado, si el precio

maximo fijado por el gobierno para la vacuna, digamos 4 euros, es inferior al precio de equilibrio
en este €aso si actuara como una restriccion relevante.

a) Un precio maximo gque no es relevante b) Un precio maximo que es relevante

Precio de Oferta Precio de
una vacuna una vacuna Oferta
€ \ €
8 Precio
maximo
Precio de .
prieiel - Precio de
UL equilibrio &
4 Precio
; ] maximo
Escasez
Demanda Tamarnk
I 1
S0.000 Cantidad de 35000 75000 Cantidad de
Cantidad de vacunas Cantidad de Cantidad vacunas
equilibrio equilibrio demandada

Figura 2.10 - El establecimiento de un precio maxime SAsl e L PASION POR EDUCAR
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Maximo

Para el nivel del precio maximo, la cantidad demandada, o mejor dicho, la
cantidad que los demandantes desean demandar sera mayor que la cantidad
que los oferentes desean ofertar, por lo que aparecera escasez en el
mercado.

Cuando hay escasez de un determinado bien, en nuestro caso de una vacuna,
debido al establecimiento de un precio maximo se desarrollara algun
mecanismo que permita racionar la oferta existente al precio fijado por el
gobierno.

Cuando el gobierno establece un precio maximo que supone una restriccion
efectiva en un mercado, aparecera una escasez del bien, por lo que los
vendedores deberan racionar el bien escaso entre los compradores.
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