




















Ágiles y flexibles 



Acercamiento al cliente 



Ocupan nichos de mercado de 

poco interés para las 

corporaciones 



Mayor implicación de 

trabajadores 





Menor capacidad 

económica 



Menor poder de negociación con 

clientes, proveedores y 

trabajadores 



Mayor retraso tecnológico 



Menor cualificación de 

personal 



Poca estructura 

administrativa 





El 80 % de las PyMes no llegan a los cinco años 

de vida, mientras que el 90 % muere antes de los 

10 



Principales razones 

1. Entorno político, social o económico del 

mercado son negativos. 



2. Problemas de competitividad. 



Falta de sistemas y herramientas de control. 



4. Falta de estrategias por cada etapa del ciclo 

de vida. 







Concepto 

Acciones de marketing realizadas en el punto de 

venta. 

Amado, Andrés (1983) 













Stoppers 





Colgantes 



Take one 



Copetes 



Pósters 



Fuerte mostrador 



Brigadas de distribución 



Blitz de distribución 





Cupones en producto 



Cupones enviados por 

correo electrónico 



Cupones impresos 



Cupones del comercio 



Cupones dirigidos 





Descuento en producto 



Promoción con producto 

extra 



Premios en embalajes 



Embalajes reusables 



Embalajes múltiples 


