


Muestreo No probabilístico

(muestreo no aleatorio)

La selección de los individuos se basa en el criterio del

investigador. No se conoce la probabilidad de que cada

individuo sea elegido en la muestra.

❑ Muestreo por cuotas

❑ Muestreo por conveniencia

❑ Muestreo de bola de nieve

❑ Muestreo casual o accidental

❑ Muestreo discrecional



Muestreo No 
Probabilístico. 



En el método de muestreo discrecional el investigador selecciona a los individuos a
través de su criterio profesional. Puede basarse en la experiencia de otros estudios
anteriores o en su conocimiento sobre la población y el comportamiento de ésta
frente a las características que se estudian.



EJEMPLO
A un jefe de estudios le encomiendan un estudio del nivel
de satisfacción de los alumnos con un determinado
profesor. El investigador, que conoce a todos los alumnos
de esa clase, decide utilizar el muestreo discrecional
seleccionando a los alumnos que cree que serán los más
representativos.
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Muestreo por cuotas

Se basa en seleccionar la muestra después de dividir
la población en grupos o estratos. Los sujetos dentro de cada
grupo se eligen por métodos no probabilísticos.

La población se 
divide en estratos o 
grupos, tales como: 
edad, sexo, nivel 
educativo, etc.





El muestreo por conveniencia consiste en seleccionar a

los individuos que convienen al investigador para la muestra.

Esta conveniencia se produce porque al investigador le

resulta más sencillo examinar a estos sujetos, ya sea por

proximidad geográfica, por ser sus amigos, etc.





El muestreo se realiza sobre poblaciones en las que no se conoce a sus
individuos o es muy difícil acceder a ellos. Podrían ser los casos de
indigentes, grupos minoritarios, etc.

Se llama muestreo de bola de nieve porque cada sujeto estudiado propone a
otros, produciendo un efecto acumulativo parecido al de la bola de nieve.





Los individuos se eligen de manera casual, sin ningún juicio previo. Las

personas que realizan el estudio eligen un lugar o un medio, y desde ahí

realizan el estudio a los individuos de la población que accidentalmente
se encuentren a su disposición.



EJEMPLO

Se realiza una encuesta de opinión sobre
una empresa de útiles de limpieza que se ha
lanzado al mercado recientemente. La
empresa contrata a una serie de
entrevistadores que realizan las encuestas.
Estos van entrevistando a los que se van
encontrando accidentalmente por la calle.


