
TIPOS DE PUBLICIDAD



Es la forma más simple de 
publicidad. La principal desventaja 
es que resulta difícil lograr la 
atención al no presentar imágenes.

SOLO CON TEXTO



CON ILUSTRACIONES

Esta forma de publicidad genera un mayor 
impacto en el consumidor. Puede o no 
incluir a personas y la mayor parte de 
empresas la utilizan



UTILIZANDO EL HUMOR

El humor cuenta como elemento atrayente y de memorización. Generalmente se busca 
que el humor esté orientado hacia el producto que se ofrece



UTILIZANDO EL EROTISMO

En la mayoría de los casos, los comerciales van 
orientados hacia el consumo aspiracionista o 
como elemento atrayente.



CON AGRESIVIDAD O IMÁGENES VIOLENTAS



CONTANDO UNA HISTORIA



EXPONIENDO LOS USOS DEL PRODUCTO Y LOS PROBLEMAS QUE SOLUCIONA



SLICE OF LIFE



DEMOSTRACIONES



APORTANDO TESTIMONIOS



- Aportan fragmentos de estilo 
de vida de sectores de 

mercado a los cuales va 
dirigido el producto. También 

puede representar una 
publicidad aspiracional.

ESTILOS DE VIDA



- Tratan de crear una 
atmósfera compleja que 
busque la asociación de 
ideas.

ANALOGÍAS



FANTASÍA



RECORDATORIO

Still life



ANUNCIOS COMPARTIDOS



ANIMACIÓN



INSTRUCTIVOS O EDUCATIVOS



CREANDO SUSPENSO



UTILIZANDO EL MIEDO



ANUNCIOS SOBRE PROMOCIONES


