[1P0S DE PUBLIGIDAD



Menos face
v mas book.

andh :
libros-musica-video-.café

Es la forma mas simple de
publicidad. La principal desventaja
es que resulta dificil lograr la
atencion al no presentar imagenes.



GONILUSTRAGIONES
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UTILIZANDO EL HUMOR

FAJITA

DE POLLO.

Bachoco.
/A

Contigo todos los dias

EL POLLO ES BUENO PARA TU FIGURA.

El humor cuenta como elemento atrayente y de memorizacion. Generalmente se busca
que el humor este orientado hacia el producto que se ofrece



UTILIZANDO EL EROTISMO
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"LE MALE"

THE NEW PERFUME

En la mayoria de los casos, los comerciales van
orientados hacia el consumo aspiracionista o
como elemento atrayente.



CON AGRESIVIDAD O IMAGENES VIOLENTAS

E‘; vNTOUTHABLES
- Food for life

UNITED COLORS
- OF BENETTON.

UNHATE

FOUNDATION

What goes into crisps
goes into you.
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GONTANDO UNAHISTORIA




EXPONIENDO LOS US0S DEL PRODUGTO Y LOS PROBLEMAS QUE SOLUGIONA
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Colesterol Colitis
Trigliceridos Gastritis
Acido Urico Coalon irritable
Alta Glucosa . Higado grasc

Con Linaza Canadiense, Salvado, Pina, Apio,
extracto de toronja y perejil, asi como hojas de
té Sen, Vitaminas y antioxidantes.



SLIGE OF LIFE

E EL SABOR’

.:.

PARA COMERTE DOS MAS.
COCA-COLA SIN AZUCAR

SERETI
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DEMOSTRAGIONES

MEDIA CARA —— MEDIA CARA

~ 1SESION - 1 MES DE USO
LASER ANTI-EDAD e N REVITALIFT LASER X3




APORTANDO TESTIMONIOS
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Colgate

LA MARCA #1 RECOMENDADA
POR ODONTOLOGOS

www.colgate.com.mx SSA# 133300202D0016




ESTILOS DE VIDA

Aportan fragmentos de estilo
de vida de sectores de
mercado a los cuales va
dirigido el producto. También
puede representar una
publicidad aspiracional.



ANALOGIAS

= Tratan de crear una
atmosfera compleja que

busque la asociacion de
ideas.




FANTASIA
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SMELL LIKE A MAN, MAN

LA A2 2 22222l E S B

APOCALYPSE COME,

YOUR SMELL

STILL AWESOME. &

= THE
_ . SMELL
i THAT
o i b, NEVER

DIES

APPLIED AT LEAST
ONCE A DAY,
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WHAT YOU
N SEE IS WHAT
YOU GET

Still life



ANUNGI0S GOMPARTIDOS

#PERFECTPARTNERS




ANIMACION

Rebranding Pringles USA
Diciembre 2020

Pﬂﬂg s priﬂgles

Antes Después

Rebranding Pringles (Resto del mundo)
Septiembre 2021

pringm PRINGLES

Antes Después
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INSTRUGTIVOS O EDUGATIVOS
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—APECS]

L Tomds Pepsi. ahorrds. Tomas Pecsi también.




GREANDO SUSPENSO
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UTILIZANDO EL MIEDO
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Mar"lrn Marlhora



ANUNGIOS SOBRE PROMOGIONES
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en articulos seleccionados




